
7-12월 인쇄매체광고심의위원회 심의결정내용

(제2024-11～2024-20차)

2024.  12.  12.
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제2024-11-1호  심의결정
‣업종구분 : 건설․건재
‣광고명 : 아스크타워
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:02-6254-5752)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 조선일보 / 2024. 6. 27 / 제2면 外 /

5단37cm / 컬러              

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
충남일보 2024년 6월 27일자 제2면 등에 게재된 “1층 로데로 상가 파격가 분양” 제하의 다
음 부동산 광고에 대하여 “ 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“아스크타워”(이)라는 부동산 광 고에서 다음과 같이 표현함.
1. 임대수익 강추! <입증 요청>
2. 1층 로데오 상가 파격가 분양 
3. 실 2억 700만원 보증금 3천만원 월세 260만원(제하 내용 일체)
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “아스크타워”(이)라는 부동산 광고에서 “임대수익 강추!” 등 이라며 
근거 불확실한 투자 예상수익(율) 등에 대하여 단정적인 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관
한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자
율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제45조
(부동산)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-2호  심의결정
‣업종구분 : 그룹·기타
‣광고명 : 파랑새홀딩스
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:031-793-0100)
주  소 : 경기 하남시 미사대로 510, 3층

‣게재매체
: 충남일보 / 2024. 6. 19 / 제10면 外 /

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
충남일보 2024년 6월 19일자 제10면 등에 게재된 “당사는 안전한 투자를 통해 고수익을 창출
합니다” 제하의 다음 그룹‧기타 광고에 대하여 “ 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“파랑새홀딩스”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 당사는 안전한 투자를 통해 고수익을 창출 <입증 요청>
2. 월 3,000만원 매출 = 높은 수익
3. 원급보장 6개월 (제하 내용 일체)
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 있
어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “파랑새홀딩스”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 “당사는 안전한 투자를 
통해 고수익을 창출합니다” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 
광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성
과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 
바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-3호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 크러스트 맥주
‣광고주
광고주 : 삼립(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: SEGYE 비즈&스포츠월드 / 2024. 6.

28 / 제9면 外 / 3단18cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 6월 28일자 제9면 등에 게재된 “식빵 테두리 이용해 만든 ‘업사이클링 맥
주’” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“크러스트 맥주”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “크러스트 맥주”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건
복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 
허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합
의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 
주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 







제2024-11-4호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 진로골드
‣광고주
광고주 : 하이트진로(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경향신문 / 2024. 6. 21 / 제15면 外 /

5단12cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 6월 28일자 제9면 등에 게재된 “황금비율로 완성한 부드러운 소주 맛’” 제
하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“진로골드”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “진로골드”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건복지부 
고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위
를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍
니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-5호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 에딩거
‣광고주
광고주 : 아영(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 서울신문 / 2024. 6. 28 / 제35면 外 /

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
서울신문 2024년 6월 28일자 제35면 등에 게재된 “생맥주 앞세워 여름 성수기 시장 공략’”
제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“에딩거”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “에딩거”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건복지부 
고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위
를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍
니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-6호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 안동소주
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 세명일보 / 2024. 6. 24 / 제1면 外 /

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
세명일보 2024년 6월 24일자 제1면 등에 게재된 “오래된 잔텅! 신선한 맛! 안동소주’” 제하의 
다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“안동소주”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “안동소주”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건복지부 
고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위
를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍
니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-7호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : SPC삼립 크러스트맥주
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 일간스포츠 / 2024. 6. 27 / 제10면 
外 / 3단15cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
일간스포츠 2024년 6월 27일자 제10면 등에 게재된 “식빵 테두리로 맥주를? 고소한 밀맛 일
품이네” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“SPC삼립 크러스트맥주”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “SPC삼립 크러스트맥주”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표
기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광
고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 
상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이
행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-8호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 오쾌변
‣광고주
광고주 : ㈜피에스지컴퍼니
주  소 : 경기 고양시 일산서구 송산로 210, 3동

‣게재매체
: 매일일보 / 2024. 6. 24 / 제10면 外

/ 5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 6월 24일자 제10면 등에 게재된 “장까지 도달하는좋은 유산균(낙산균) 오쾌
변” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고수정       ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“오쾌변”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 낙슌균(미야이리 II 588) / 90% 고순도 차전자치 <입증 요청>
2. 낙산균의 효과 위산에 대한 안정성/유해균에 대한 억제 효과/유익균의 증식 효과/설사 
억제 효과/아토피 피부염 증상 개선 효과
3. 고질적인 변비
4. 제조원 판매원 미표기
5. 이벤트 기간 명시/식품품목제조보고서 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “오쾌변”(이)라는 식품 광고에서 “장까지 도달하는좋은 유산균(낙산
균) 오쾌변” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허
용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 
존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항
을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 







제2024-11-9호  심의결정
‣업종구분 : 제약(의료기기)
‣광고명 : 터비뉴겔
‣광고주
광고주 : 동아제약(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경향신문 / 2024. 6. 20 / 제20면 外 /

5단18cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경향신문 2024년 6월 20일자 제20면 등에 게재된 “무좀 심해지는 장마철엔… 바르는 즉시 
발바닥 ‘뽀송’” 제하의 다음 제약 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“터비뉴겔”(이)라는 제약 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 도포 시 막을 형성해 약물의 피부 흡수를…기존 제품보다 약 50배(제하 내용 일체)
2. 광고사전심의필증 (한국제약바이오협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “터비뉴겔”(이)라는 제약 광고는 현행 “약사법”에 따라 제약협회의 
사전심의를 받아야 함에도 법적 의무사항인 사전심의 인증번호 없이 광고를 게재하고 있어 
소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제36조(의약품 등)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 
이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-10호  심의결정
‣업종구분 : 제약(의료기기)
‣광고명 : 오라메디
‣광고주
광고주 : 동국제약(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경향신문 / 2024. 6. 20 / 제20면 外 /

5단18cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경향신문 2024년 6월 20일자 제20면 등에 게재된 “안 떨어지는 구내염, 먹고 바르는 행구면 
‘퇴치 완료’” 제하의 다음 제약 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“오라메디”(이)라는 제약 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 연고형 오라메디는 함영증 성분의…비타민B군을 고함량으로 함유하여(제하 내용 일체)
2. 광고사전심의필증 (한국제약바이오협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “오라메디”(이)라는 제약 광고는 현행 “약사법”에 따라 제약협회의 
사전심의를 받아야 함에도 법적 의무사항인 사전심의 인증번호 없이 광고를 게재하고 있어 
소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제36조(의약품 등)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 
이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-11호  심의결정
‣업종구분 : 제약(의료기기)
‣광고명 : 아이드롭
‣광고주
광고주 : JW중외제약(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경향신문 / 2024. 6. 20 / 제20면 外 /

6단18cm / 백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경향신문 2024년 6월 20일자 제20면 등에 게재된 “에어컨에 뻑뻑해진 눈을 시원하게” 제하의 
다음 제약 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“아이드롭”(이)라는 제약 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 자연눈물에 가까운 성분인‘프렌즈 아이드롭 순’…인공눈물 시장에서 판매 1위(제하 내용 
일체) <입증 요청>
2. 광고사전심의필증 (한국제약바이오협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “아이드롭”(이)라는 제약 광고는 현행 “약사법”에 따라 제약협회의 
사전심의를 받아야 함에도 법적 의무사항인 사전심의 인증번호 없이 광고를 게재하고 있어 
소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비
자 오도 표현), 제11조(입증), 제36조(의약품 등)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주
기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-12호  심의결정
‣업종구분 : 제약(의료기기)
‣광고명 : 라라올라
‣광고주
광고주 : 유한양행(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 서울경제 / 2024. 6. 20 / 제18면 外 /

8단13cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
서울경제 2024년 6월 20일자 제20면 등에 게재된 “운동효과 높여주는 아르기닌으로 축축 
늘어지는 여름에 활력 충전” 제하의 다음 제약 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 
결정합니다.

【 광고표현내용 】
“라라올라”(이)라는 제약 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 라라올라는 체내에서 생성되는 아미노산인…테아닌까지 함유(제하 내용 일체) <입증 
요청>
2. 이벤트 기간 명시/광고사전심의필증 (한국제약바이오협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “라라올라”(이)라는 제약 광고는 현행 “약사법”에 따라 제약협회의 
사전심의를 받아야 함에도 법적 의무사항인 사전심의 인증번호 없이 광고를 게재하고 있어 
소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비
자 오도 표현), 제11조(입증), 제36조(의약품 등)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주
기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-13호  심의결정
‣업종구분 : 제약(의료기기)
‣광고명 : 벤포벨 에스
‣광고주
광고주 : 종근당(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 서울경제 / 2024. 6. 20 / 제18면 外 /

8단13cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
서울경제 2024년 6월 20일자 제18면 등에 게재된 “말초신경병증·간기능 개선 강화 피로 
회복에도 좋은 활성비타민” 제하의 다음 제약 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 
결정합니다.

【 광고표현내용 】
“라라올라”(이)라는 제약 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. ‘벤포벨 에스‘는 말초신경병증 치료 성분인…국내 최초로 동시에 함유한 고함량 
활성비타민이다.(제하 내용 일체) <입증 요청>
2. 이벤트 기간 명시/광고사전심의필증 (한국제약바이오협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “벤포벨 에스”(이)라는 제약 광고는 현행 “약사법”에 따라 제약협회
의 사전심의를 받아야 함에도 법적 의무사항인 사전심의 인증번호 없이 광고를 게재하고 있
어 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조
(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제36조(의약품 등)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행
해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-14호  심의결정
‣업종구분 : 제약(의료기기)
‣광고명 : 인사돌
‣광고주
광고주 : 동국제약(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 서울경제 / 2024. 6. 20 / 제19면 外 /

8단13cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
서울경제 2024년 6월 20일자 제20면 등에 게재된 “’구강보건의 날‘ 잇몸 건강 강조 스위스 
의약품청서 품목허가도” 제하의 다음 제약 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“인사돌”(이)라는 제약 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 국내 최초 잇몸약인 ’인사돌‘을…치아와 임플란트를 건강하게 유지시켜준다는 것을 
시각적으로 표현했다.(제하 내용 일체) <입증 요청>
2. 이벤트 기간 명시/광고사전심의필증 (한국제약바이오협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “인사돌”(이)라는 제약 광고는 현행 “약사법”에 따라 제약협회의 사
전심의를 받아야 함에도 법적 의무사항인 사전심의 인증번호 없이 광고를 게재하고 있어 소
비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 
오도 표현), 제11조(입증), 제36조(의약품 등)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 
바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-15호  심의결정
‣업종구분 : 제약(의료기기)
‣광고명 : 바디닥터 홈케어 시리즈
‣광고주
광고주 : GN바디닥터(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 서울신문 / 2024. 6. 28 / 제34면 外 /

4단11cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
서울신문 2024년 6월 28일자 제34면 등에 게재된 “골반 저근 전기자극으로 요실금 관리”
제하의 다음 제약 광고에 대하여 “ 광고중지  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“바디닥터 홈케어 시리즈”(이)라는 제약 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 하루 30분 앉아 있으면 자동으로 케겔 운동이 돼 골반저근과 엉덩이 근육을 강화해 주는 
의료기기다.(제하 내용 일체)
2. 광고사전심의필증 (한국의료기기산업협회/한국의료기기공업협동조합) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “바디닥터 홈케어 시리즈”(이)라는 의료기기 광고는 현행 의료기기법
에 따라 의료기기산업협회, 한국의료기기공업협동조합에 사전심의를 받아야 하며 식약처 고
시(의료기기 광고사전심의 규정) 의무사항인 ‘사전심의필’ 번호의 정확한 기재 없이 광고를 
게재하고 있어 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존
중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제36조(의약품 등)를 적용하였습니다. 동 결정사
항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-16호  심의결정
‣업종구분 : 제약(의료기기)
‣광고명 : 익수공진단
‣광고주
광고주 : 익수제약(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 일간스포츠 / 2024. 6. 27 / 제12면 
外 / 8단15cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
서울경제 2024년 6월 27일자 제20면 등에 게재된 “국내 최초 공진단 액제화…한방 대중화 
’앞장‘” 제하의 다음 제약 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“익수공진단”(이)라는 제약 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 2017 국내 최초로 공진단 액제화 기술을 특허등록하고…2024년 사상 최대수량 판매와(제
하 내용 일체) <입증 요청>
2. 광고사전심의필증 (한국제약바이오협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “익수공진단”(이)라는 제약 광고는 현행 “약사법”에 따라 제약협회의 
사전심의를 받아야 함에도 법적 의무사항인 사전심의 인증번호 없이 광고를 게재하고 있어 
소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비
자 오도 표현), 제11조(입증), 제36조(의약품 등)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주
기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-17호  심의결정
‣업종구분 : 제약(의료기기)
‣광고명 : 제주그랜드보청기
‣광고주
광고주 : 제주그랜드보청기(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 한라일보 / 2024. 6. 17 / 제9면 外 /

3단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
한라일보 2024년 6월 17일자 제20면 등에 게재된 “잘 안들리십니까? 소리샘 보청기와 함께 
하십시오.” 제하의 다음 제약 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“소리샘 디지털 보청기”(이)라는 의료기기 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 잘 안들리십니까? 소리샘 디지털 보청기와 함께 하십시오.(제하 내용 일체)
2. 광고사전심의필증(한국의료기기산업협회/한국의료기기공업협동조합) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “소리샘 디지털 보청기”(이)라는 의료기기 광고는 현행 의료기기법에 
따라 의료기기산업협회, 한국의료기기공업협동조합에 사전심의를 받아야 하며 식약처 
고시(의료기기 광고사전심의 규정) 의무사항인 ‘사전심의필’ 번호의 정확한 기재 없이 광고를 
게재하고 있어 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 
존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제36조(의약품 등)를 적용하였습니다. 동 
결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-18호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 부산대학교치과병원
‣광고주
광고주 : 부산대학교 치과병원(TEL:055-360-5114)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 부산일보 / 2024. 6. 18 / 제1면 外 /

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
부산일보 2024년 6월 18일자 제1면 등에 게재된 “부산대학교 치과병원” 제하의 다음 의료 광
고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

“부산대학교 치과병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 부산대학교치과병원(제하 내용 일체)
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “부산대학교 치과병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료
광고사전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호 없이 광고를 게
재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용하였습니
다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-19호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 노바치과의원
‣광고주
광고주 : 노바치과의원(TEL:051-747-0100)
주  소 : 부산시 해운대구 좌동순환로505

센트럴메메디타워 9층

‣게재매체
: 부산일보 / 2024. 6. 28 / 제13면 外 /

2단7cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
부산일보 2024년 6월 28일자 제13면 등에 게재된 “노바치과의원” 제하의 다음 의료 광고에 
대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

“노바치과의원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 노바치과의원(제하 내용 일체)
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “노바치과의원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전
심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호 없이 광고를 게재하고 
있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용하였습니다. 동 
결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-20호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 광주센트럴병원
‣광고주
광고주 : 광주센트럴병원(TEL:062-950-9700)
주  소 : 광주광역시 광산구 수완로 6(신가동 1159)

‣게재매체
: 전남매일 / 2024. 6. 25 / 제8면 外 /

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
부산일보 2024년 6월 25일자 제8면 등에 게재된 “광주센트럴병원” 제하의 다음 의료 광고에 
대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

“광주센트럴병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 아이부터 어른까지...지역주민의 건강을 생각하는 병원(제하 내용 일체)
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “광주센트럴병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사
전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호 없이 광고를 게재하고 
있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용하였습니다. 동 
결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-21호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 칸비뇨의학과의원
‣광고주
광고주 : 칸비뇨의학과의원(TEL:02-517-0123)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 조선일보 / 2024. 6. 20 / 34면 外 /

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
조선일보 2024년 6월 20일자 제34면 등에 게재된 “칸비뇨의학과의원” 제하의 다음 의료 광고
에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

“칸비뇨의학과의원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 이식형 결찰사를 이용한 전립선결찰술(제하 내용 일체)
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “칸비뇨의학과의원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고
사전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호 없이 광고를 게재하
고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용하였습니다.
동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-22호  심의결정
‣업종구분 : 그룹·기타
‣광고명 : 대구치맥페스티벌
‣광고주
광고주 : 한국치맥산업협회(TEL:불기재)
주  소 : 대구광역시 달서구 두류공원로 161

‣게재매체
: 서울경제 / 2024. 6. 27 / 제15면 外/
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
서울경제 2024년 6월 27일자 제15면 등에 게재된 “대구치맥페스티벌” 제하의 다음 그룹·기타
광고에 대하여 “ 기각      ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“대구치맥페스티벌”(이)라는 그룹·기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 주류 노출 이미지
2. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “대구치맥페스티벌”(이)라는 그룹·기타 광고에서 “주류 노출 이미지”
등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어
나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조
(소비자 오도 표현)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-23호  심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 테라헤르츠링
‣광고주
광고주 : 테라헤르츠(TEL:02-477-5605)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: SEGYE 비즈&스포츠월드 / 2024. 6.

28 / 제14면 外 / 5단19cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
SEGYE 비즈&스포츠월드 2024년 6월 28일자 제14면 등에 게재된 “테라헤르츠- 진동링으로 
수술없이 강한 남자가 되다” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광
고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“테라헤르츠링”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 테라헤르츠-진동링으로 수술없이 강한 남자가 되다
2. 떨리는 진동링으로 강한 쾌감을 느끼다
3. 하루 10분 간편하게 회음부 운동시키기
4. 크기, 강직도, 유지시간 증가시키기
5. 전립선을 강화시켜 시원하게 소변보기
6. 테라헤르츠링을 성기에 착용하면 생체전류를 방출하여 혈액순환을 활성화시켜 성기와 
전립선의 막힌 혈관을 뚫어주어 소변을 시원하게 볼 수 있고 전립선 건강에 아주 좋은 
효과를 볼 수 있습니다. <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “테라헤르츠링”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “테라헤르츠-진동링으
로 수술없이 강한 남자가 되다” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규
정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합
법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-24호  심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 혈액순환 발목점프 자동운동기 플래티넘 
발목펌프운동기
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:070-7433-0773)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보 / 2024. 6. 18 / 제6면 外 /

/ 3단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 6월 18일자 제6면 등에 게재된 “종아리, 다리 걸핏하면 쥐가 나서 밤마다 
고통...기적 같은 3개월~” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정       ”
(으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“혈액순환 발목점프 자동운동기 플래티넘 발목펌프운동기”(이)라는 건강관련용품 광고에서 
다음과 같이 표현함.
1. 기적 같은 3개월~누워서 발목펌프 10분이면... 걷기 만보의 효과!
2. 사실, 발목펌프운동의 시작은 신장병과 당뇨병으로 고통을 앓던…나무가 물을 빨아올리는 
힘을 관찰하다 고안 해낸 것으로 알려졌다.
3. 발목의 혈관을 두드려 줌으로써 혈관의 수축/이완을 도와 
4. 각종 성인병까지 치유가된 사례가 있는 책이 출판 되어 화제가 되기도 했다.(제하내용일
체)
5. 이벤트 기간 명시/이미지 일체
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “혈액순환 발목점프 자동운동기 플래티넘 발목펌프운동기”(이)라는 
건강관련제품 광고에서 “발목의 혈관을 두드려 줌으로써 혈관의 수축/이완을 도와 아래쪽에 
모여있는 노폐물과 정맥혈을 심장쪽으로 운반 시 순환되는 원리로 몸 속에 고여있던 노폐물 
정화와 피로를 풀어준다.” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 
광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성
과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제34조(건강관련제품)를 적용하였습니다. 동 결
정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-25호  심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 아치 탭
‣광고주
광고주 : ㈜한신코리아(TEL:070-7433-0701)
주  소 : 서울특별시 성동구 성수2가3동 대우아파트 

상가 1층 127호

‣게재매체
: 동아일보 / 2024. 6. 18 / 제6면 外 /

/ 3단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 6월 18일자 제6면 등에 게재된 “당뇨병 환자의 발 건강을 위한 특허 기술,
아치 탭(Arch Tap) 출시!” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정            
” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“아치 탭”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 당뇨병 환자의 발 건강을 위한 특허 기술/특허 관련 <입증 요청>
2. 당뇨병으로 인한 신경 손상과 혈류 부족은 발에 궤양이나 감염을 유발할 수 있으며, 이는 
심각한 합병증으로 이어 질 수 있다. <입증 요청>
3. 혈액 순환이 개선되면 발의 온도가 유지되고, 발바닥의 압력 분산이 더 잘 이루어지며,
궤양이나 감염의 위험을 줄일 수 있다. 이러한 혁신적인 기술은 당뇨병 환자의…탁월한 
선택이 될 것이다.(제하 내용 일체)
4. 발명 특허 관련 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “아치 탭”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “당뇨병 환자의 발 건강을 
위한 특허 기술, 아치 탭 출시” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규
정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합
법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-26호  심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 브레인마사지
‣광고주
광고주 : ㈜웰홈(TEL:불기재)
주  소 : 경기도 화성시 노작로 147

‣게재매체
: 스포츠동아 / 2024. 6. 26 / 제7면 
外 / 5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 6월 26일자 제7면 등에 게재된 “브레인마사지로 엄마 치매 걱정 덜어!”
제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정       ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“브레인마시지”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 브레인마사지로 엄마 치매 걱정 덜어
2. 뇌파진동이 뇌 혈액순환에 도움을 주고 전신운동으로써 면연력 향상에도 좋다고 해서...
3. 치매예방에 도움이 된다고 말씀드리지 않았는데 사용하면 몸도 가볍고 머리도 맑아
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “브레인마사지”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “브레인마시지로 엄
마 치매 걱정 덜어” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표
현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호
합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제34조(건강관련제품)를 적용하였습니다. 동 결정사항
을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-27호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 보령 천사향
‣광고주
광고주 : 보령제약(TEL:02-857-3040)
주  소 : 서울 종로구 창경궁로 136 보령빌딩

‣게재매체
: 동아일보 / 2024. 6. 19 / 제8면 外 /

3단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 6월 19일자 제8면 등에 게재된 “귀하디 귀한 원료가 한방에! 과학적 논문과 
특허로 입증” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고수정       ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“보령 천사향”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과학적 논문과 특허로 입증 <입증 요청>
2. 영묘향으로 건강을! (제하 내용 일체)
3. 알부민으로 기력을! (제하 내용 일체)
4. TF343(특허물질)과 함께 (제하 내용 일체)
5. 제조원 판매원 미표기
6. 이벤트 기간 명시/식품품목제조보고서 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “보령 천사향”(이)라는 식품 광고에서 “귀하디 귀한 원료가 한방에!
과학적 논문과 특허로 입증” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정
한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법
성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니
다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-28호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 글랑
‣광고주
광고주 : 유건식품(TEL:042-256-0239)
주  소 : 대전광역시 동구 대전로 629, 지하1층(효동)

‣게재매체
: 동아일보 / 2024. 6. 19 / 제8면 外 /

3단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 6월 19일자 제8면 등에 게재된 “허리도 무릎도 어깨도 늘 불편하고 너무 괴
롭다면...글랑” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고수정       ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“글랑”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 허리도 무릎도 어깨도 늘 불편하고 너무 괴롭다면...
2. 뭐를 하셨습니까? 하셨는데도 별다른 방도가 없다면! 내몸은 내가, 찾는것도 내가, 먹는것
도 내가... 마음도, 몸도, 움직이는 것조차도 답답한...
3. 순식물성 원료에서 뽑아낸 성분들이... 지금까지 고통과 괴로움으로 오랫동안 고생 많이 해
오셨습니다.
4. 또 원료에서 추출한 액상을 한번더 기술에 기술을 하나더…수십년 실증적 경험과학의 축
적된 기술로…당신곁에는 언제나 허리도, 무릎도, 어깨도 함께 편한 “글랑”이 있습니다.
5. 우선 3개월까진 고통과 괴로운 급한 불을 먼저 끄고 들어가야지요
6. 이벤트 기간 명시/ 식품품목제조보고서 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “글랑”(이)라는 식품 광고에서 “허리도 무릎도 어깨도 늘 불편하고 
너무 괴롭다면 글랑” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고
표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상
호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결
정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-29호  심의결정
‣업종구분 : 화장품·세제
‣광고명 : 미네라이프 비누 外
‣광고주
광고주 : 미네라이프
주  소 : 서울특별시 영등포구 영등포로 109

(영등포유통상가) 421호

‣게재매체
: 일간스포츠 / 2024. 6. 21 / 제2면 外

/ 5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
일간스포츠 2024년 6월 21일자 제2면 등에 게재된 “괴힉보다 앞선 발명품 천연미네랄 ‘미네
라이프’ 신제품(비누, 치약) 1+1 특별세일행사!!” 제하의 다음 화장품 광고에 대하여 “ 광고
수정   ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“미네라이프 비누”(이)라는 화장품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. “천연미네랄”로 화학성이 없으며 16종의 몸에 꼭 필요한 “영양성분”
2. 홍삼+녹용까지 더하여 발명한
3. 눈이 맵지않아 “유아”부터 (제하 일체 내용) <입증 요청>
4. 최고급베이스 “정향” 식물성향균제 사용 (제하 일체 내용)
5. 왜! 화학성이 없는 “천연미네랄” 발명 신제품을 사용해야 할까요?
6. 그러므로 16종 영양성분의 “천연미네랄”과 “홍삼” + “녹용”의 액기스를 축출하여 만든 
신제품(비누,치약) “미네라이프”를 사용하면 각종암도 예방
7. 이벤트 기간 명시/발명 특허증/제품 표준서/광고사전자문필중(화장품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “미네라이프 비누”(이)라는 화장품 광고에서 “과학보다 앞선 발품 천
연미네랄 ‘미네라이프’ 신제품(비누, 치약) 1+1 특별세일행사!!” 등의 표현으로 “화장품법” 및 
“표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오
도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표
현), 제11조(입증), 제35조(화장품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-11-30호  심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 맥슈어 바디도자
‣광고주
광고주 : ㈜스킨업
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 벨리시마 / 2024. 6월호 外 / 1-42p
中 2면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
벨리시마 2024년 6월호 등에 게재된 “MacSure로 페이스와 바디를 한번에 관리하다” 제하의 
다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정       ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“맥슈어 바디도자”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. MacSure로 페이스와 바디를 한번에 관리하다.
2. 복부, 허벅지, 힙, 종아리, 팔뚝, 승모근의 탄력적인 라인 관리
3. Quad-Polar 기술 구현!/0.5MHz. 1MHz의 교차 변조 고주파 HVMC(High Voltage Multi
Current)의 전기 자극 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “맥슈어 바디도자”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “MacSure로 페이
스와 바디를 한번에 관리하다” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규
정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 의료기기법 제26조(일반행
위의 금지), 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제
11조(입증) 제34조(건강관련제품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  7월  25일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-1 심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 만능멀티 발목펌프 운동기구
‣광고주
광고주 : 홈쇼핑코리아(TEL:1800-4700)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경향신문/ 2024. 7. 4/ 제9면 外 /

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경향신문 2024년 7월 4일자 제9면 등에 게재된 “하루 10분의 마법…올려만 놓으면 알아서 운
동을 척척” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정     ” (으)로 결정합니
다.

【 광고표현내용 】
“만능멀티 발목펌프 운동기구”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 매일 지속적으로 운동하면 어느 순간에 컨디션이 좋아지게 되며(제하 내용 일체)
2. 하루 10분의 마법! <입증 요청>
3. 이벤트 기간 명시
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “만능멀티 발목펌프 운동기구”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “하루 
10분의 마법…올려만 놓으면 알아서 운동을 척척” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관
한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자
율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조
(건강관련제품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-2 심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 잔디로
‣광고주
광고주 : ㈜잔디로(TEL:02-542-2000)
주  소 : 서울시 양천구 국회대로 198 잔디로빌딩

‣게재매체
: 경향신문/ 2024. 7. 10/ 제9면 外 /
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경향신문 2024년 7월 10일자 제9면 등에 게재된 “내 발을 위한 최고의 선택, 잔디로” 제하의 
다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“만능멀티 발목펌프 운동기구”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 특허받은 아치서포트 3D 지지대와 발 냄새 걱정없는 천연가죽 깔창! <입증 요청>
2. 무지외반증, 족저근막염, 평발 교정 및 예방
3. 이벤트 기간 명시
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “잔디로”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “내 발을 위한 최고의 선택,
잔디로” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위
를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용하였습니다. 동 결정사
항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-3호  심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 김수자의 무선 핸즈프리 만능마사지 
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: SEGYE 비즈&스포츠월드/ 2024. 7.

10/ 제5면 外 / 5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
SEGYE 비즈&스포츠월드 2024년 7월 10일자 제5면 등에 게재된 “김수자의 무선 핸즈프리 만
능마사지” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정     ” (으)로 결정합니
다.

【 광고표현내용 】
“김수자의 무선 핸즈프리 만능마사지”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 독일 전신 안마기! <입증 요청>
2. 그러나 목의 근육을 풀어 주는 동시에 신경을 자극하면 혈액순환 장애, 불면증, 두통 등 
다양한 질환을 예방할 수 있다.
3. 이는 신경을 자극하여…개인별로 맞춤형 마사지를 제공한다
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “김수자의 무선 핸즈프리 만능마사지”(이)라는 건강관련제품 광고에
서 “공간 제약없이 언제 어디서나 간편하게 독일 전신 안마기!” 등의 표현으로 “표시‧광고의 
공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므
로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입
증), 제34조(건강관련제품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-4호  심의결정
‣업종구분 : 건설․건재
‣광고명 : 은평자이 더 스타 PREMIUM 8
‣광고주
광고주 : 자이(TEL:1688-3930)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 7. 3/ 제3면 外 /

5단37cm / 컬러      

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 7월 3일자 제3면 등에 게재된 “GTX 전체노선 중 가장 빠름” 제하의 다음 
부동산 광고에 대하여 “ 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용  】
“은평자이”(이)라는 부동산 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 서부선 수혜단지

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “은평자이”(이)라는 부동산 광고에서 “서울 서부권의 밝은 미래” 등 
이라며 근거 불확실한 투자 예상수익(율) 등에 대하여 단정적인 표현으로 “표시‧광고의 공정
화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로,
광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제45조(부동산)
를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-5호  심의결정
‣업종구분 : 건설․건재
‣광고명 : 리버 레이크 송파 
‣광고주
광고주 : 대우건설(TEL:02-588-1800)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 7. 4/ 제5면 外 /

5단37cm / 컬러     

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 7월 4일자 제5면 등에 게재된 “송파 5억대~ 8,9호선 더블역세권! 황금입지!”
제하의 다음 부동산 광고에 대하여 “ 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용  】
“리버레이크 송파”(이)라는 부동산 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 석촌역 10초, 잠실역 도보역세권
2. MICE복합개발
3. 4천 500만으로 잠실을 누리다!

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “리버레이크 송파”(이)라는 부동산 광고에서 “송파 5억대~ 8,9호선 더
블역세권! 황금입지” 등 이라며 근거 불확실한 투자 예상수익(율) 등에 대하여 단정적인 표현
으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자
를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오
도 표현), 제45조(부동산)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-6호  심의결정
‣업종구분 : 유통
‣광고명 : 엄마 한우소머리국밥
‣광고주
광고주 : ONR컴퍼니(TEL:010-4243-1761)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠서울/ 2024. 7. 5/ 제1면 外 /

5단 37cm/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠서울 2024년 7월 5일자 제1면 등에 게재된 “엄마 한우소머리국밥” 제하의 다음 유통 
광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“엄마 한우소머리국밥”(이)라는 유통 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 마진율 평균 65% 테이블 7개 최고 매출 250만원

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “엄마 한우소머리국밥”(이)라는 유통 광고에서 “국내에서 제일 싸게 
공급해드립니다” 등 이라며 근거 불확실한 일매출 등의 단정적인 표현으로 “표시‧광고의 공
정화에 관한 법률” 및 “가맹사업거래의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범
위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존
중), 제10조(소비자 오도 표현), 제44조(대리점 모집)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 
주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-7호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 살빼고 변비움
‣광고주
광고주 : 일양약품(TEL:1899-4345)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 7. 4/ 제23면 外/

5단37cm/ / 흑백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 7월 4일자 제23면 등에 게재된 “체지방 잡고~배변 잡는~ 건강한 다이어트 
일양 다이어트 살빼고 변비움” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  
” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“ ”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 건강한 다이어트
2. 일양 다이어트
3. 어렵고 힘든 중년의 다이어트!…당당히 해냈습니다!
4. 일양약품 건강기능식품사업부의…비움 <입증 요청>
5. 제조원 판매원 미표기
6. 이벤트 기간 명시/식품품목제조보고서 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “살빼고 변비움”(이)라는 식품 광고에서 “체지방 잡고~ 배변 잡는~
건강한 다이어트” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표
현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호
합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정
사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-8호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 남도식 민어전복추어 어죽탕
‣광고주
광고주 : 더드림홈쇼핑(TEL:1800-6639)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: SEGYE 비즈&스포츠월드/ 2024. 7.

9/ 제10면 外 / 5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
SEGYE 비즈&스포츠월드 2024년 7월 9일자 제10면 등에 게재된 “남도식 민어전복추어 어죽
탕” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“남도식 민어전복추어 어죽탕”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 무더운 여름날 최고의 보양식 지금부터 제철...(제하 내용 일체)
2. 다이어트에 좋은 식품이다 (제하 내용 일체)
3. 단백질이 풍부하고 필수 영양소인 나이아신…좋은 식품 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “남도식 민어전복추어 어죽탕”(이)라는 식품 광고에서 “맛 없으면 돈 
안받습니다!” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허
용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 
존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항
을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-9호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 일품진로
‣광고주
광고주 : 하이트진로(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠동아/ 2024. 7. 8/ 제13면 外/

3단 12cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠동아 2024년 7월 8일자 제13면 등에 게재된 “하이트진로 ‘일품진로 100주년 에디션’ 선
봬” 제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“일품진로”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “하이트진로 ‘일품진로 100주년 에디션’ 선봬”(이)라는 주류 광고에서 
“과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진
법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의
규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니
다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-10호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 황금충초 동충하초
‣광고주
광고주 : 황금충초(TEL:043-283-4312)
주  소 : 충북 청주시 청원구 무심동로 536(우암동)

‣게재매체
: 충북일보/ 2024. 7. 4/ 제16면 外 /

5단37cm/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
충북일보 2024년 7월 4일자 제16면 등에 게재된 “대자연이 준 신비의 약초 황금충초 동충하
초” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“황금충초 동충하초”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 충초다당 등 천연 항생제가 함유되어 염증을 억제하고 면역력을 강화합니다

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “황금충초 동충하초”(이)라는 식품 광고에서 “충초다당 등 천연 항상
제가 함유되어 염증을 억제하고 면역력을 강화합니다” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고
에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광
고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제31조(식품)를 적
용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-11호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 대구연세안과
‣광고주
광고주 : 대구연세안과(TEL:053-626-8881)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 매일신문/ 2024. 7. 1/ 제2면 外 /

1단14cm/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
매일신문 2024년 7월 1일자 제2면 등에 게재된 “실크스마일, 라식·라섹, 백내장·노안수술” 제
하의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“대구연세안과”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 실크스마일, 라식·라섹, 백내장·노안수술

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “대구연세안과”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전
심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광
고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-12호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 속편한내과의원
‣광고주
광고주 : 속편한내과의원(TEL:051-554-1088)
주  소 : 부산시 동래구 충렬대로155번길19 성림빌딩

‣게재매체
: 부산일보/ 2024. 7. 10/ 제9면 外/

2단15cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
매일신문 2024년 7월 10일자 제9면 등에 게재된 “속편한내과의원” 제하의 다음 의료 광고에 
대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“속편한내과의원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 건강검진센터

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “속편한내과의원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사
전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 
광고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적
용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-13호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 발기부전 임플란트 수술
‣광고주
광고주 : 슈퍼맨비뇨기과의원(TEL:02-587-7708)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠조선/ 2024. 7. 10/ 제16면 外/

2단 18cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠조선 2024년 7월 10일자 제16면 등에 게재된 “발기부전 임플란트 수술” 제하의 다음 
의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“발기부전 임플란트 수술”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 수술로 성생활 가능 (제하 내용 일체)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “발기부전 임플란트 수술”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의
료광고사전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기
재 없이 광고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의
료)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-14호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 서울에스S치과병원
‣광고주
광고주 : 서울에스S치과병원(TEL:062-710-1000)
주  소 : 광주 서구 상무중앙로75, 스타벅스3층

‣게재매체
: 전남매일/ 2024. 7. 3/ 제18면 外 /
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
전남매일 2024년 7월 3일자 제18면 등에 게재된 “서울에스S 치과병원” 제하의 다음 의료 광
고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“서울에스S 치과병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 환자분의 치아 하나하나를 소중하게 생각합니다 (제하 내용 일체)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “서울에스S 치과병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광
고사전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없
이 광고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 
적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-15호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 꽃빛한방병원 확장이전
‣광고주
광고주 : 꽃빛한방병원(TEL:불기재)
주  소 : 대전 서구 탄방동 681

‣게재매체
: 충남일보/ 2024. 7. 8/ 제6면 外 /
전면 / 흑백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
충남일보 2024년 7월 8일자 제6면 등에 게재된 “꽃빛한방병원 확장이전” 제하의 다음 의료 
광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“꽃빛한방병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 달라진 진료공간에서 보다 더 편안한 환경으로 모시겠습니다!

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “꽃빛한방병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전
심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광
고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-16호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 말기암 신속히 소멸되는 너무나 쉬운 
자가치료법
‣광고주
광고주 : 지원출판사(TEL:010-6575-7866)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 충남일보/ 2024. 7. 8/ 제15면 外 /
전면 / 흑백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
충남일보 2024년 7월 8일자 제15면 등에 게재된 “말기암 신속히 소멸되는 너무나 쉬운 자가
치료법” 제하의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“말기암 신속히 소멸되는 너무나 쉬운 자가치료법”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현
함.
1. 40여년간 척추를 통한 치유방법…경희한의대에서 교재로 사용

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “말기암 신속히 소멸되는 너무나 쉬운 자가치료법”(이)라는 의료 광
고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심
의 인증번호의 정확한 기재 없이 광고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 
상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-17호  심의결정
‣업종구분 : 그룹·기타
‣광고명 : 실외 이동식 핀란드 사우나
‣광고주
광고주 : 쉼퓨어(TEL:1544-9459)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 파이낸셜뉴스/ 2024. 7. 15/ 제23면 
外 / 전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
파이낸셜뉴스 2024년 7월 15일자 제23면 등에 게재된 “실외 이동식 핀란드 사우나 화목으로 
30분이면 OK” 제하의 다음 그룹·기타 광고에 대하여 “ 광고수정        ” (으)로 결정
합니다.

【 광고표현내용 】
“실외 이동식 핀란드 사우나”(이)라는 유통 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 쉼퓨어 사우나 효능효과 (제하 내용 일체)
2. 향균작용, 통증완화, 만성피로 회복 등에 도움

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “실외 이동식 핀란드 사우나”(이)라는 유통 광고에서 “쉼퓨어 사우나
의 효능효과” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허
용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 
존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 
바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-18 심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 편백나무 구슬 지압 다이어트
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:080-005-1212)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경북일보/ 2024. 7. 2/ 제7면 外 /

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경북일보 2024년 7월 2일자 제7면 등에 게재된 “행복한 가정에서 맨발 걷기운동…편백나무 
구슬 지압 다이어트” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  

” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“편백나무 구슬 지압 다이어트”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 지압 다이어트
2. 비만의 만병의 근원 환절기 손밭이 차다면 비만의 원인
3. 다이어트 빠른 체중감량
4. 무관심 방치하면 현대인의…예방 관리가 필요
5. 편백나무 구슬…혈행 순환이 원활해지고 <입증 요청>
5. 다이어트 차가운 손밭을 따뜻하게 (제하 내용 일체)
6. 발의 중심에 있는 용천 혈자리에 독소 노폐물이 깊숙이 뭉쳐있어 <입증 요청>
7. 발바닥은 냉기, 노폐물이 깊숙이 쌓여있어 온도

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “편백나무 구슬 지압 다이어트”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “비
만의 만병의 근원 환절기 손발이 차다면 비만의 원인” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 
관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고
자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34
조(건강관련제품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-20 심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 닥터서동원 베개
‣광고주
광고주 : 바른세상병원(TEL:1600-9692)
주  소 : 경기 성남시 분당구 야탑로69번길 2

‣게재매체
: 일간스포츠/ 2024. 7. 12/ 제4면 外 /

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
일간스포츠 2024년 7월 12일자 제4면 등에 게재된 “프리미엄 천연 라텍스 닥터서동원 베개”
제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정       ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“닥터서동원 베개”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 천연 라텍스 <입증 요청>
2. 바른세상병원 병원장
3. 재활의학과/정형외과 전문의 <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “닥터서동원 베개”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “프리미엄 천연 
라텍스 닥터서동원 베개” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 
광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성
과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용하였
습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-21 심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 쏘팔메토
‣광고주
광고주 : 일양약품(TEL:1644-8456)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 서울신문/ 2024. 7. 10/ 제22면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
서울신문 2024년 7월 10일자 제22면 등에 게재된 “잦은 배뇨, 잔뇨감, 느린 소변속도, 끊기는 
소변 쏘팔메토로 시원하게 소변본다” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고중지      ”
(으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“쏘팔메토”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 남자는 전립선 남자는 지구력
2. 국내최초! 최초로 탄생시킨 쏘팔메토 정제형, 개발 성공!
3. 잦은 배뇨, 잔뇨감, 느린 소변속도, 끊기는 소변 (제하 내용 일체)
4. 10종 주원료 하루 섭취량 100% 충족! 최대 1333%까지 최고 함량 엄선! <입증 요청>
5. 중년 이상 많은 남성, 전립선 문제로 고민 약해진 소변 줄기, 시원하게 콸콸!
6. 국내 최초로…기능성을 인정하고 있다.
7. 잦은 배뇨, 잔뇨감 등 소변문제 고민이라면 무료로 30일 체험할 수 있는 기회 (제하 내용 
일체)
8. “자다가 몇 번씩 화장실 가고, 불편한게 많았는데 남자로서 소변 고민, 이제 
시원해졌습니다.” (제하 내용 일체)
9. 광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “쏘팔메토”(이)라는 식품 광고에서 “잦은 배뇨, 잔뇨감, 느린 소변속
도, 끊기는 소변 쏘팔메토로 시원하게 소변본다” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관
한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자
율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조
(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-12-22 심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : “허리·무릎 관절 통증 수술없이 고칠 수 있다“
‣광고주
광고주 : 도토리하우스(TEL:010-8272-7557)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 일간스포츠/ 2024. 7. 1/ 제4면 外 /

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
일간스포츠 2024년 7월 1일자 제4면 등에 게재된 “허리·무릎 관절 통증 수술없이 고칠 수 있
다” 제하의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지   ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“허리·무릎 관절 통증 수술없이 고칠 수 있다”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 척추관리 환자들을 가장 많이 만나는 한의사 - <이건목 원리 한방병원 원장> 이건목의 
척추관절 치료기
2. 중국의 전설적인…본고장인 중국의 침도 고수들도 인정한 최고의 의사다.
3. 보통 허리병이나…이건목 원장의 시술을 받고 좋아져 평소 허리 통증 때문에 (제하 내용 
일체)
4. 이건목병원장이 저술한 논문인‘척추관협착증환자의 원리침 시술효과 : 후향적임상연구가 
SCI급 저널 (제하 내용 일체) <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “허리·무릎 관절 통증 수술없이 고칠 수 있다”(이)라는 의료 광고는 
현행 “의료법” 상 의료광고사전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인
증번호의 정확한 기재 없이 광고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합
의 존중), 제37조(의료)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  8일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-1호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 찌릿한 발바닥 통증
‣광고주
광고주 : ㈜잔디로(TEL:02-542-2000)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 신아일보/ 2024. 7. 30/ 제2면 外/

5단37cm / 흑백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경향신문 2024년 7월 30일자 제2면 등에 게재된 “찌릿한 발바닥 통증! 족저, 평발, 무지 등...
발바닥 통증 개선” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정     ” (으)로 
결정합니다.

【 광고표현내용 】
“잔디로”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 발바닥 통증 완화/ 땀 흡수 발수/ 냄새억제 <입증 요청>
2. 족저, 평바르 무지 등...발바닥 통증 개선
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “잔디로”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “찌릿한 발바닥 통증! 족저,
평발, 무지 등...발바닥 통증 개선” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 
규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조
(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 
적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-2호   심의결정
‣업종구분 : 건설․건재
‣광고명 : 벨루미체
‣광고주
광고주 : 드림디앤씨(TEL:062-604-3076)
주  소 : 광주광역시 광산구 쌍암동 694-77번지

‣게재매체
: The 대한일보/ 2024. 7. 25/ 제6면 
外/ 5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 7월 25일자 제6면 등에 게재된 “첨단 시너지상가옆 벨루미체 25 확장수익 
상가분양” 제하의 다음 부동산 광고에 대하여 “ 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용  】
“벨루미체”(이)라는 부동산 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 25%확정수익 상가분양

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “벨루미체”(이)라는 부동산 광고에서 “25% 확정수익 상가분양” 등 이
라며 근거 불확실한 투자 예상수익(율) 등에 대하여 단정적인 표현으로 “표시‧광고의 공정화
에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광
고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제45조(부동산)를 
적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-3호  심의결정
‣업종구분 : 그룹‧기타
‣광고명 : 누구나홀딱반한닭
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:1577-5662)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 서울신문/ 2024. 7. 17/ 제20면 外/

6단37cm/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
서울신문 2024년 7월 17일자 제20면 등에 게재된 “돈 버는 맛있는 외식 창업의 비결!” 제하
의 다음 그룹‧기타 광고에 대하여 “ 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“누구나 홀딱 반한 닭”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 메뉴가 확실하니까 매출 걱정 없어요! (제하 내용 일체) <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “누구나 홀딱 반한 닭”(이)라는 그룹·기타 광고에서 “메뉴가 확실하니
까 매출 걱정 없어요!” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광
고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 
상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이
행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-4호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 백세참옻천마
‣광고주
광고주 : 유나바이오(TEL:080-808-2020)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 농민신문/ 2024. 7. 24/ 제7면 外/

3단20cm/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
농민신문 2024년 7월 24일자 제7면 등에 게재된 “참옻‧천마로 기력 회복…한의학 박사 황금
배합” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“백세참옻천마”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 피로 다스리는 여름 보양식 참옻산삼 버금가는 ‘심신 안정‘ 천마한의사 “함께 먹으면 몸이 
반응”
2. 동의보감에서는 “마른 옻은 뭉쳐 있는 나쁜 피를 풀어주고 장을 잘 통하게… <입증 요청>
3. 산삼에 버금간다고…피로를 풀어준다.
4. ”참옻과 천마는 한의학적으로…몸이 반응한다” <입증 요청>
5. 제조원 판매원 미표기
6. 식품품목제조보고서 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “백세참옻천마”(이)라는 식품 광고에서 “참옻‧천마로 기력 회복…한
의학 박사 황금배합” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고
표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상
호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결
정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-5호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 골든블루
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 문화일보/ 2024. 7. 24/ 제24면 外/

3단11cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠동아 2024년 7월 24일자 제24면 등에 게재된 “강한 탄산 ’골든 하이볼‘ 2030 입맛 잡
아” 제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“골든블루”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “강한 탄산’ 골든 하이볼 2030 입맛 잡아”(이)라는 주류 광고에서 “과
음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법”
등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 
제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다.
동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-6호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 테라 라이트
‣광고주
광고주 : 하이트진로(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: SEGYE 비즈&스포츠월드/ 2024. 7.

30/ 특집6면 外/ 3단11cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
SEGYE 비즈&스포츠월드 2024년 7월 30일자 특집 6면 등에 게재된 “가볍지만 맛있는 맥주…
시장 판도 뒤집겠다” 제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결
정합니다.

【 광고표현내용 】
“테라 라이트”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “가볍지만 맛있는 맥주…시장 판도 뒤집겠다”(이)라는 주류 광고에서 
“과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진
법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의
규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니
다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-7호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 서울장수막걸리
‣광고주
광고주 : 서울장수(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 문화일보/ 2024. 7. 30/ 제15면 外/

3단11cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
문화일보 2024년 7월 30일자 제15면 등에 게재된 “‘신선함’ 앞세워 막걸리 업계 1위” 제하의 
다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“서울장수막걸리”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “‘신선함’ 앞세워 막걸리 업계 1위”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고
문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 
규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조
(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결
정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-8호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 참이슬 후레쉬
‣광고주
광고주 : 하이트진로(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 브릿지경제/ 2024. 7. 30/ 제15면 外/

3단11cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
브릿지경제 2024년 7월 30일자 제15면 등에 게재된 “초당 15병 판매…지속적 진화 결실” 제
하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“참이슬 후레쉬”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “초당 15병 판매…지속적 진화 결실”(이)라는 주류 광고에서 “과음경
고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에
서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5
조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 
결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-9호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 카스
‣광고주
광고주 : 오비맥주(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 브릿지경제/ 2024. 7. 30/ 제15면 外/

3단20cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
브릿지경제 2024년 7월 30일자 제15면 등에 게재된 “올림픽 마케팅으로 시장점유율 1위” 제
하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“카스”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “올림픽 마케팅으로 시장점유율 1위”(이)라는 주류 광고에서 “과음경
고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에
서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5
조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 
결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-10호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 크러시
‣광고주
광고주 : 롯데칠성음료(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 서울경제/ 2024. 7. 31/ 제4면 外/

3단11cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
서울경제 2024년 7월 31일자 제4면 등에 게재된 “‘올몰트’ 4세대 맥주 크러시로 시장 공략”
제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“크러시”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “‘올몰트’ 4세대 맥주 크러시로 시장 공략”(이)라는 주류 광고에서 
“과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진
법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의
규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니
다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-11호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 계명대학교 동산병원
‣광고주
광고주 : 계명대학교 동산병원(TEL:1577-6622)
주  소 : 대구광역시 달서구 달구별대로 1035

‣게재매체
: 경북신문/ 2024. 7. 30/ 제20면 外/
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경북신문 2024년 7월 30일자 제20면 등에 게재된 “스마트 플랫폼과 AI를 이용한 환자 중심
의 감성병원을 만들어갑니다” 제하의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합
니다.

【 광고표현내용 】
“계명대학교 동산병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 환자 곁에서 더 큰 인술을 펼칠 수 있도록 진정한 스마트 병원을 만들어 가겠습니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “계명대학교 동산병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료
광고사전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 
없이 광고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)
를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-12호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 병원에서 알려주지 않는 암치료
‣광고주
광고주 : 버들미디어(TEL:010-7788-0298)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경향신문/ 2024. 7. 17/ 제18면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경향신문 2024년 7월 17일자 제18면 등에 게재된 “병원에서 알려주지 않는 암치료” 제하의 
다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“병원에서 알려주지 않는 암치료”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 건강 코너 화제의 책 <입증 요청>
2. 암 재발, 전이방지와 일상생활로 복귀에 가장 안전하고 빠른 방법을 제시한다. <입증 요
청>
3. 25명의 완치사례 기록 <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “병원에서 알려주지 않는 암치료”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료
법” 상 의료광고사전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 
정확한 기재 없이 광고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제11조(입증), 제37조(의료)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-13호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 성주무강병원
‣광고주
광고주 : 성주무강병원(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 매일신문/ 2024. 7. 26/ 제28면 外/
전면/ 흑백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
매일신문 2024년 7월 26일자 제28면 등에 게재된 “응급실 운영 재개” 제하의 다음 의료 광고
에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“성주무강병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 응급실 운영 재개 (제하 내용 일체)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “성주무강병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전
심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광
고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-14호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 대구파티마병원 비뇨의학과
‣광고주
광고주 : 대구파티마병원(TEL:1688-7770)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 매일신문/ 2024. 7. 31/ 제40면 外/

6단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
매일신문 2024년 7월 31일자 제40면 등에 게재된 “환자 중심의 진료 공간을 완성하다!” 제하
의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“서울에스S 치과병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 환자중심의 진료공간을 완성하다! (제하 내용 일체)
2. 공간 확장을 통한 효율적인 진료환경 이미지 삭제

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “대구파티마병원 비뇨의학과”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 
의료광고사전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 
기재 없이 광고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조
(의료)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-15호  심의결정
‣업종구분 : 제약(의료기기)
‣광고명 : 서울의료기
‣광고주
광고주 : 서울의료기(TEL:010-3691-7109)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경향신문/ 2024. 7. 24/ 제15면 外/

2단15cm / 흑백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경향신문 2024년 7월 24일자 제15면 등에 게재된 “소중한 가족의 건강을 먼저 생각하는 
서울의료기” 제하의 다음 의료기기 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“서울의료기”(이)라는 의료기기 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 척추보조기 판매
2. 광고사전심의필증(한국의료기기산업협회/한국의료기기공업협동조합) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “서울의료기”(이)라는 의료기기 광고는 현행 의료기기법에 따라 의료
기기산업협회, 한국의료기기공업협동조합에 사전심의를 받아야 하며 식약처 고시(의료기기 
광고사전심의 규정) 의무사항인 ‘사전심의필’ 번호 기재 없이 광고를 게재하고 있어 소비자를 
오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 
표현), 제11조(입증), 제36조(의약품 등)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니
다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-16호  심의결정
‣업종구분 : 제약(의료기기)
‣광고명 : 마더스케어 튼살크림
‣광고주
광고주 : 나투라비타(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠동아/ 2024. 7. 30/ 제5면 外/

5단15cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠동아 2024년 7월 30일자 제5면 등에 게재된 “CIR 전문가패널 ‘레티닐팔미테이트’ 화장
품 성분으로 안전하다고 결론 내려” 제하의 다음 제약 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 
결정합니다.

【 광고표현내용 】
“마더스케어 튼살크림”(이)라는 제약 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 레티놀과 레티닐팔미테이트는 피부가…손상된 피부를 생기있게 바꿔준다.
2. 광고사전심의필증 (한국제약바이오협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 있
어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “마더스케어 튼살크림”(이)라는 제약 광고는 현행 “약사법”에 따라 
제약협회의 사전심의를 받아야 함에도 법적 의무사항인 사전심의 인증번호 없이 광고를 게재
하고 있어 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제36조(의약품 등)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 
이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-17호  심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 삼베 패드 카페트
‣광고주
광고주 : ㈜생기의집(TEL:1577-4305)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠동아/ 2024. 7. 26/ 제3면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠동아 2024년 7월 26일자 제3면 등에 게재된 “대마 100% 국내생산 천연 삼베 패드 카
페트” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정      ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“삼베 패드 카페트”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 대마 100% 국내 생산 천연 <입증 요청>
2. 아토피와 진드기 방비 (제하 내용 일체) <입증 요청>
3. 아토피, 가려움증 등 피부병과 알레르기, 천식 등에 매우 효과적으로 도움을 줍니다.
4. 99.9% 천연향균력을 가진 천연 대마 제품 <입증 요청>
5. 이벤트 기간 명시

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “삼베 패드 카페트”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “대마 100% 국내
생산 천연 삼베 패드 카페트” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정
한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법
성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용하
였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-18호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 쉬안 복부지압관리
‣광고주
광고주 : ㈜다원쇼핑(TEL:1599-6683)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 조선일보/ 2024. 7. 16/ 제34면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
조선일보 2024년 7월 16일자 제34면 등에 게재된 “남,녀 뱃살 깜쪽같이 없애주는 특허받은 
복부 지압관리기” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정      ” (으)로 
결정합니다.

【 광고표현내용 】
“특허받은 복부 지압관리기”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 남, 녀 뱃살 깜쪽같이 없애주는
2. 특허받은 <입증 요청>
3. “확” 줄어든 뱃살! (제하 내용 일체)
4. 가장 간편한 백살제거! (제하 내용 일체)
5. 한의사 원장님의 추천 인터뷰 (제하 내용 일체)
5. 자신도 믿지 못할만큼 빨리 사라지는 뱃살을 직접 체엄해 보세요! (제하 내용 일체)
6. 최점단 지방분해 메커니즘 <입증 요청>
7. 특허등록으로 인정받았습니다!!! <입증 요청>
8. 식품의약안전처장 금상수상!!! <입증 요청>
8. 복부 지압관리기를 사용해야 하는 분들 (제하 내용 일체)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “쉬안 복부지압관리”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “남, 녀 뱃살 깜
쪽같이 없애주는” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 
허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합
의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용하였습니다.
동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-19호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 멀티 6봉 근육단련기
‣광고주
광고주 : ㈜다원쇼핑(TEL:1661-3933)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠조선/ 2024. 7. 16/ 제4면 外/
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠조선 2024년 7월 16일자 제4면 등에 게재된 “쓸데없는 살은 다 빼주고 필요한 근육은 
늘려주는 멀티 6봉 근육단련기” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정   

” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“몰티 6봉 근육단련기”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 지방제거 및 피부탄력 증가/근육증가 및 근육활성도 증가
2. 쓸데없는 살은 다 빼주고 필요한 근육은 늘려주는
3. 이럴 때 사용하세요!! (제하 내용 일체)
4. 다이어트 탄력몸매, 근력강화를 위한 다용도 기기
5. 다이어트 군살제거가…유용한 제품이다.
6. 여성 엉덩이 이미지 삭제

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “멀티 6봉 근육단련기”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “쓸데없는 살
은 다 빼주고 필요한 근육은 늘려주는” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등
에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 
제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제34조(건강관련제품)를 적용하였
습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-20호   심의결정
‣업종구분 : 그룹‧기타
‣광고명 : 테라헤르츠
‣광고주
광고주 : 다나요(TEL:1688-0456)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 부산일보/ 2024. 7. 19/ 제2면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
부산일보 2024년 7월 19일자 제2면 등에 게재된 “투자가 아닌 대박 창업입니다.” 제하의 다
음 그룹‧기타 광고에 대하여 “ 광고수정      ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“투자기 아닌 대박 창업입니다”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 1000만원으로 매월 200만원 수익!! (제하 내용 일체) <입증 요청>
2. 투과성을 가진…인체에 해를 입히지 않는다 (제하 내용 일체) <입증 요청>
3. 의료, 미요으 보안, 통신, 우즈등, 산업분야에 각광을 받고 있는 꿈의 주파수로 불리우고 
있다. <입증 요청>
4. 미국 FDA 공식승인, 187개국 특허보유 <입증 요청>
5. 건강문제로 고민하는 60,70,80대!

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “테라헤르츠”(이)라는 그룹·기타 광고에서 “1000만원으로 매월 200만
원 수익!!” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용
범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존
중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 
바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-21호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 쾌변비책
‣광고주
광고주 : 두리농산(TEL:080—807-2580)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 7. 30/ 제27면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 7월 30일자 제27면 등에 게재된 “쾌변~봤다! 장건강도 지키고 굵고 시원하
게! 기똥차게 쏘~옥!” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고수정      ” (으)로 결정
합니다.

【 광고표현내용 】
“쾌변비책”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 말 못할 장속 고민, 배변!!
2. 장건강도 지키고 굵고 시원하게! 기똥차게 쏘옥
3. 아랫배가 묵직하고 잔변감이 남아 있는 분
4. 형중 콜레스테롤 개선이 필요 하신 분
5. 원활한 배변활동‧혈중 콜레스테롤 개선에 도움을 줄 수 있음
6. “쾌변비책”으로 가볍게 비워보세요 (제하 내용 일체)
7. 충분한 식이섬유로 시원~하게 쾌변하세요! (제하 내용 일체)
8. 이벤트 기간 명시/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “쾌변비책”(이)라는 식품 광고에서 “쾌변~봤다! 장건강도 지키고 굵고 
시원하게! 기똥차게 쏘~옥!” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정
한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법
성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니
다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-13-22호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 멀꿀열매
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:070-7433-1526)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 조선일보/ 2024. 7. 16/ 제10면 外/

3단17cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
조선일보 2024년 7월 16일자 제10면 등에 게재된 “이유없이 붓고, 아프고, 무거운 몸...염증문
제?” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고수정      ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“멀꿀열매”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 이유없이 붓고, 아프고, 무거운 몸...염증문제?
2. 근본적 원인에 대응하는 천연해겨책, 염증억제효과
3. ‘국내최초, 서울대 출신 개발 화제 (제하 내용 일체)
4. 전 세계 100 여개 식물 중…천연물 전문가들 <입증 요청>
5. 유럽 등 전 세계에서 이미 인정받은 특허기술력 <입증 요청>
6. 부작용은 전혀 없다. <입증 요청>
7. 제품명, 제조원, 판매원 표시

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “멀꿀열매”(이)라는 식품 광고에서 “이유없이 붓고, 아프고, 무거운 
몸...염증문제?” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 
허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합
의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사
항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  8월  22일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-1호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 엘파로스
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:010-8792-0591)
주  소 : 춘천시 서부대성로12 서부시장 1층 18호

‣게재매체
: 강원일보/ 2024. 8. 6/ 제16면 外/

3단20cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
강원일보 2024년 8월 6일자 제16면 등에 게재된 “바른발! 바른자세! 바른건강!” 제하의 다음 
건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“엘파로스”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 기능성 건강신발…건강 치유에 도움을 드립니다. <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “엘파로스”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “기능성 건강신발” 등의 
표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소
비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 
오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주
기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-2호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 기능성 경추 목바로 88베개
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:1661-7088)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 8. 12/ 제27면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 12일자 제27면 등에 게재된 “수면자세를 잡아주는 편안하고 좋은 짐을 
위한” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“기능성 경추 목바로 88베개”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 기능성 경주 목바로 88베개 <입증 요청>
2. 베개만 바꿔도 아침이 달라집니다.
3. 불면증으로 괴로우신 분들
4. 몸에 열이 많으신 분들
5. 말린 어깨, 일자목, 거북목
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “기능성 경추 목바로 88베개”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “수면
자세를 잡아주는” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 
허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합
의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용하였습니다.
동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-3호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 기능성 경추 목바로 88베개
‣광고주
광고주 : 바이오헬스닥터(TEL:043-233-5000)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동양일보/ 2024. 8. 8/ 제11면 外/

3단15cm / 흑백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동양일보 2024년 8월 8일자 제11면 등에 게재된 “경추마사지 온열베개” 제하의 다음 건강관
련용품 광고에 대하여 “ 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“경추마사지 온열베개”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 게르마늄을 사용했으며…지합 효과가 탁월하다. <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “경추마사지 온열베개”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “근육의 긴장
을 풀어주며 요철 구조로 인한 지압 효과가 탁월하다” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 
관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고
자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34
조(건강관련제품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-4호   심의결정
‣업종구분 : 건설․건재
‣광고명 : 반도유보라
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:010-8376-4033)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 충남일보/ 2024. 8. 1/ 제6면 外/

2단10cm / 흑백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
충남일보 2024년 8월 1일자 제6면 등에 게재된 “10년 4.5% 수익보장/ 계약금 10%/ 공사기
간 4년 5% 이자지급” 제하의 다음 부동산 광고에 대하여 “ 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용  】
“반도유보라”(이)라는 부동산 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 10년 4.5% 수익보장/ 계약금 10%/ 공사기간 4년 5% 이자지급

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “반도유라”(이)라는 부동산 광고에서 “10년 4.5% 수익보장” 등 이라
며 근거 불확실한 투자 예상수익(율) 등에 대하여 단정적인 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 
관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고
자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제45조(부동산)를 적
용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-5호   심의결정
‣업종구분 : 건설․건재
‣광고명 : 운암자이포레나퍼스티체
‣광고주
광고주 : 자이(TEL:1833-3090)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 전남도민일보/ 2024. 8. 5/ 제1면 外/

3단15cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
전북도민일보 2024년 8월 5일자 제1면 등에 게재된 “스케일은 압도적” 제하의 다음 부동산 
광고에 대하여 “ 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용  】
“운암자이포레나퍼스티체”(이)라는 부동산 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 스케일은 압도적! 생활은 독보적! 중심에 살다

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “운암자이포레나퍼스티체”(이)라는 부동산 광고에서 “스케일은 압도
적!” 등 이라며 단정적인 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표
현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호
합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제45조(부동산)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행
해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-6호  심의결정
‣업종구분 : 그룹‧기타
‣광고명 : 고미술품 투자자 모집
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:010-4945-0100)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 매일신문/ 2024. 8. 5/ 제11면 外/

3단18cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
매일신문 2024년 8월 5일자 제11면 등에 게재된 “고미술품 투자자 모집” 제하의 다음 그룹‧
기타 광고에 대하여 “ 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“고미술품 투자자 모집”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 저금리 시대 고미술품 투자로 고수익을 창출
2. 금리 월 2% 지급 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “고미술품 투자자 모집”(이)라는 그룹·기타 광고에서 “월 2% 지급”
등의 근거 불확실한 투자수익(율) 등에 대하여 단정적인 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관
한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자
율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증)를 적용하
였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-7호  심의결정
‣업종구분 : 그룹‧기타
‣광고명 : 강주형잎새버섯
‣광고주
광고주 : 농부대통령(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 8. 13/ 제28면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 13일자 제28면 등에 게재된 “하루 1시간 일하고~ 매월 396만원, 10년 
수익” 제하의 다음 그룹‧기타 광고에 대하여 “ 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“강주형 잎새버섯”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 하루 1시간 일하고~ 매월 396만원, 10년 수익 <입증 요청>
2. 10평만 있으면 매월 396만원 수익!
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “강주형 잎새버섯”(이)라는 그룹·기타 광고에서 “하루 1시간 일하고~
매월 396만원, 10년 수익” 등의 근거 불확실한 투자수익(율) 등에 대하여 단정적인 표현으로 
“표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오
도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표
현), 제11조(입증)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-8호  심의결정
‣업종구분 : 그룹‧기타
‣광고명 : 젤라또 소프트 아이스크림 사업
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:010-4945-0100)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: SEGYE 비즈&스포츠월드/ 2024. 8.

2/ 제2면 外 / 5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
SEGYE 비즈&스포츠월드 2024년 8월 2일자 제2면 등에 게재된 “젤라또 소프트 아이스크림 
사업” 제하의 다음 그룹‧기타 광고에 대하여 “ 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“젤라또 소프트 아이스크림”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 블황없는 아이스크림 시장!
2. 2019~2021년 평균 매출규모 1조 7,390억원! <입증 요청>
3. 성공사업이 눈앞에 보일 것입니다.
4. 지금 신청하시면...! 매출 많은 A급 장소 우선권 드립니다.
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “젤라또 소프트 아이스크림 사업”(이)라는 그룹·기타 광고에서 “소자
본사업/현찰사업/편리한 사업” 등의 근거 불확실한 투자수익(율) 등에 대하여 단정적인 표현
으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자
를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오
도 표현), 제11조(입증)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-9호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 독도소주
‣광고주
광고주 : 케이알컴퍼니(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 강원일보/ 2024. 8. 14/ 제5면 外/

3단20cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
강원일보 2024년 8월 14일자 제5면 등에 게재된 “평창쌀로 빚어낸 독도소주” 제하의 다음 주
류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“독도소주”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “평창쌀로 빚어낸 독도소주”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 
미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정
한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법
성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항
을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-10호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 전립소
‣광고주
광고주 : CJ웰케어 건강케어센터(TEL:080—000-7755)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경향신문/ 2024. 8. 13/ 제18면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경향신문 2024년 8월 13일자 제18면 등에 게재된 “방광 배뇨 기능까지 챙기는 전립소 솔루
션” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“전립소”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 중장년 남성을 위해 배뇨 건강‧전립선 건강 동시 케어!
2. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “전립소”(이)라는 식품 광고에서 “전립선 건강은 기본! 방광 배뇨 기
능까지 챙기는 전립소 솔루션” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규
정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합
법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니
다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-11호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 백년즙 흑염소 진액골드
‣광고주
광고주 : ㈜애드코리아(TEL:1588-4014)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 농민신문/ 2024. 8. 5/ 제9면 外/

5단18cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
농민신문 2024년 8월 5일자 제9면 등에 게재된 “법인직영기업의 기술력으로 엄선한 식물성 
원료배합” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정     ” (으)로 결정
합니다.

【 광고표현내용 】
“백년즙 흑염소 진액골드”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 건강기능식품 전문기업인…남녀노소 누구나 손쉽게 마실 수 있다. <입증 요청>
2. 이벤트 기간 명시
3. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “백년즙 흑염소 진액골드”(이)라는 식품 광고에서 “법인직영기업의 
기술력으로 엄선한 식물성 원료배합” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등
에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 
제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-12호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 통영 바다장어
‣광고주
광고주 : ㈜홈쇼핑코리아(TEL:080-787-0000)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 8. 2/ 제29면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 2일자 제29면 등에 게재된 “허약하고 지친 체력에 기력을 보충하는” 제
하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“통영 바다장어”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 바다장어는 대표적인 스테미너…기력보충에 더욱 좋다고 합니다. <입증 요청>
2. 이벤트 기간 명시
3. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “통영 바다장어”(이)라는 식품 광고에서 “허약하고 지친 체력에 기력
을 보충하는...” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 
허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합
의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사
항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-13호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 비즈왁스알코올셀100
‣광고주
광고주 : 레이델(TEL:080-861-2200)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 8. 2/ 제1면 外/

2단10cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 2일자 제1면 등에 게재된 “비즈왁스알코올셀100” 제하의 다음 식품 광
고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“비즈왁스알코올셀100”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 위건강/관절건강. <입증 요청>
2. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “비즈왁스알코올셀100”(이)라는 식품 광고에서 “관절건강/위건강” 등
의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 
소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비
자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바
랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-14호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 이시형 박사의 두뇌엔 PS
‣광고주
광고주 : ㈜홈쇼핑코리아(TEL:080-997-0000)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: SEGYE 비즈&스포츠월드/ 2024. 8.

16/ 제5면 外 / 전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
SEGYE 비즈&스포츠월드 2024년 8월 16일자 제5면 등에 게재된 “이시형 박사의 두뇌엔 PS”
제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“이시형 박사의 두뇌엔 PS”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 원료 선정부터 직겁 따져 꼼꼼하게 설계한 <입증 요청>
2. 두뇌건강과 정상적인 면역기능을 챙기실 수 있습니다.
2. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “이시형 박사의 두뇌엔 PS”(이)라는 식품 광고에서 “두뇌건강과 정상
적인 면역기능을 챙기실 수 있습니다” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등
에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 
제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-15호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 갑천뉴스타트 천연치유원
‣광고주
광고주 : 갑천뉴스타트 천연치유원(TEL:033-343-1180)
주  소 : 강원도 횡성군 갑천면 갑천로 406번길 77-109

‣게재매체
: 강원도민일보/ 2024. 8. 12/ 제14면 
外/ 3단15cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
강원도민일보 2024년 8월 12일자 제14면 등에 게재된 “질병을 예방하고 병의 근본원인을 해
결하는” 제하의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“갑천뉴스타트 천원치유원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 건강치유/전인치유/자연치유/영적치유 (제하 내용 일체)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “갑천뉴스타트 천원치유원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 
의료광고사전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 
기재 없이 광고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조
(의료)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-16호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 횡성대성병원
‣광고주
광고주 : 횡성대성병원(TEL:033-343-0901)
주  소 : 강원도 횡성군 횡성읍 횡성로275

‣게재매체
: 강원도민일보/ 2024. 8. 16/ 제13면 
外/ 2단13cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
강원도민일보 2024년 8월 16일자 제13면 등에 게재된 “환자 중심의 의료서비를 선도하는 병
원” 제하의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“횡성대성병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 환자 중심의 의료서비를 선도하는 병원 (제하 내용 일체)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “횡성대성병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전
심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광
고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-17호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 디딤돌유성의원
‣광고주
광고주 : 디딤돌유성의원(TEL:042-721-7505)
주  소 : 대전광역시 유성구 계룡로84, 레자미3차205호

‣게재매체
: 대전투데이/ 2024. 8. 1/ 제16면 外/
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
대전투데이 2024년 8월 1일자 제16면 등에 게재된 “환자 중심의 의료서비를 선도하는 병원”
제하의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“디딤돌유성의원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 세심한 진료와 정확한 진단으로 진료하겠습니다. (제하 내용 일체)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “디딤돌유성의원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사
전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 
광고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적
용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-18호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 고도일병원
‣광고주
광고주 : 고도일병원(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 8. 12/ 제C1면 外/

2단5cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 12일자 제C1면 등에 게재된 “목‧허리 아플 때, 비수술 치료” 제하의 다
음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“고도일병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 목‧허리 아플 때, 비수술 치료

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “고도일병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전심
의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광고
를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용하
였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-19호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 삼성안과의원
‣광고주
광고주 : 삼성안과(TEL:053-426-9064)
주  소 : 대구광역시 중구 공평로 20 삼덕빌딩

‣게재매체
: 매일신문/ 2024. 8. 2/ 제1면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
매일신문 2024년 8월 2일자 제1면 등에 게재된 “삼성서울병원 전임의 이수진 원장 현, 진료 
중” 제하의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“삼성안과의원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 삼성서울병원 전임의 이수진 원장 현, 진료 중
2. 삼성서울병원 의료서비스를 이젠 대구 삼성안과에서!

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “삼성안과의원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전
심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광
고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-20호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 성심요양병원
‣광고주
광고주 : 성심요양병원(TEL:053-657-2111)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 매일신문/ 2024. 8. 9/ 제1면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
매일신문 2024년 8월 9일자 제1면 등에 게재된 “내 가족처럼 따뜻한 마음으로 환자분들을 케
어합니다” 제하의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“성심요양병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 내 가족처럼 따뜻한 마음으로 환자분들을 케어합니다.
2. 바른진단/바른치료
3. 진료환경 이미지 삭제

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “성심요양병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전
심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광
고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-21호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 마더요양원
‣광고주
광고주 : 마더요양원(TEL:063-241-1007)
주  소 : 전주시 덕진구 동부대로 897-19

‣게재매체
: 전라매일/ 2024. 8. 6/ 제1면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
전라매일 2024년 8월 6일자 제1면 등에 게재된 “엄마의 마음으로 사랑과 섬김을 실천하는 프
리미엄 마더요양원” 제하의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“마더요양원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 진료환경 이미지 삭제

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “마더요양원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전심
의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광고
를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용하
였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-22호  심의결정
‣업종구분 : 화장품‧세제
‣광고명 : 앱솔루트 리페어 몰큘러
‣광고주
광고주 : 로레알(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 데이즈드앤컨퓨즈드코리아/ 7월호/

p.13 제1면/ 전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
데이즈드앤컨퓨즈드코리아 2024년 7월호 등에 게재된 “단 한번의 사용으로 2년간 모발 손상
을 개선” 제하의 다음 화장품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정     ” (으)로 결
정합니다.

【 광고표현내용 】
“앱솔루트 리페어 몰큘러”(이)라는 화장품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 단 한번의 사용으로 2년간 모발 손상을 개선 <입증 요청>
2. 광고사전자문필증(화장품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “앱솔루트 리페어 몰큘러”(이)라는 화장품 광고에서 “단 한번의 사용
으로 2년간 모발 손상을 개선” 등의 표현으로 “화장품법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위
를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제35조(화장품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이
행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-23호  심의결정
‣업종구분 : 화장품‧세제
‣광고명 : 바이오셀 오투 앰플
‣광고주
광고주 : 옥산토닝(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 벨리시마/ 7월호/ 제2면/ p.1-43
제2면/ 전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
벨리시마 2024년 7월호 등에 게재된 “피부 이중장벽 강화로 내 피부가 느끼는 모든 고민의 
흔적을 감소시켜 줍니다” 제하의 다음 화장품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정   

” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“바이오셀 오투 앰플”(이)라는 화장품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 바르는 순간, 5일만에 느껴지는 피부 자신감 (제하 내용 일체)
2. 광고사전자문필증(화장품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “바이오셀 오투 앰플”(이)라는 화장품 광고에서 “바르는 순간, 5일만
에 느껴지는 피부 자신감” 등의 표현으로 “화장품법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗
어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10
조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제35조(화장품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 
주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-25호  심의결정
‣업종구분 : 건설․건재
‣광고명 : 투자만 하십시오!
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:02-755-0401)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 8. 8/ 제3면 外/

5단37cm / 컬러               

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 8일자 제3면 등에 게재된 “임대(월세)는 회사에서 책임지겠습니다!” 제
하의 다음 부동산 광고에 대하여 “ 광고수정   ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용  】
“투자만 하십시오!”(이)라는 부동산 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 임대(월세)는 회사에서 책임지겠습니다!
2. 계약과 동시에 120만원 월세 바로지급!! <입증 요청>
3. 임대 원료로 안정성이 보장된 상가
4. 월세 잘나오는 최고의 입지‧특급시설
5. 투자수익보다 높은 권리금 프리미엄 예상
6. 수익성, 안정성, 미래가치까지 성공을 보장합니다! <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “투자만 하십시오”(이)라는 부동산 광고에서 “임대(월세)는 회사에서 
책임지겠습니다!” 등 이라며 근거 불확실한 투자 예상수익(율) 등에 대하여 단정적인 표현으
로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 
오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 
표현), 제11조(입증), 제45조(부동산)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-26호  심의결정
‣업종구분 : 유통
‣광고명 : 인셀덤 무점포 대리점장 모집
‣광고주
광고주 : 인셀덤 윈윈골드(TEL:010-4703-5077)
주  소 : 대전광역시 서구 둔산로123번길 43 피제이 

빌딩 206호

‣게재매체
: 대전투데이/ 2024. 8. 7/ 제16면 外/
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
충남일보 2024년 8월 7일자 제16면 등에 게재된 “돈은 벌고 싶은데 자본도 없고 경력도 없다
구요?” 제하의 다음 유통 광고에 대하여 “ 광고수정   ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“인셀덤 무점포 대리점장 모집”(이)라는 유통 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 고기능성 스킨케어 브랜드 문제적 피부 완벽 해결! (제하 내용 일체) <입증 요청>
2. 적은 비용으로 최대의 수익을 올릴 수 있는 “인셀덤” 사업을 소개합니다.
3. 보톡스, 필러 대신 이제는 바르는 화장품 인셀덤으로 시술하세요!!

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “인셀덤 무점포 대리점장 모집”(이)라는 유통 광고에서 “돈은 벌고 
싶은데 자본도 없고 경력도 없다구요? 문제적 피부 완벽 해결!” 등 이라며 근거 불확실한 매
출 등의 단정적인 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 및 “가맹사업거래의 공정화에 
관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고
자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제44조(대리점 모집)
를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-27호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 하루콩력
‣광고주
광고주 : 푸른친구들(TEL:1644-7700)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 데일리스포츠한국/ 2024. 8. 12/
제4면 外/ 5단18cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 12일자 제4면 등에 게재된 “살찌우는 단백질은 따로 있다” 제하의 다음 
식품 광고에 대하여 “ 광고수정   ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“하루콩력”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. “살찌우는 단백질은 따로 있다”
2. 국내발효공학 일인자 <입증 요청>
3. 나이 들어 근육 키우고 싶다면 살 찌우는 단백질을 먹어야 합니다.
4. 30년 동안 발효공학을 연구…이야기 했습니다. <입증 요청>
5. “제발 살 좀 찌었으면...” (제하 내용 일체)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “하루콩력”(이)라는 식품 광고에서 “살찌우는 단백질은 따로 있다”
등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어
나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조
(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주
기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-28호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 죽장석류농원
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:010-3810-0421)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경북일보/ 2024. 8. 5/ 제8면 外/

3단18cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 5일자 제8면 등에 게재된 “여성 호르몬 에스트로겐, 석류 젊음의 보약
인가?” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고수정   ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“죽장석류농원”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 여성 호르몬 에스트로겐, 석류 젊음의 보약인가? (제하 내용 일체)
2. 여성호르몬 부족으로 생길 수 있는 증상들 (제하 내용 일체)
3. 기존에 석류즙과는 비교할 수 없을 만큼 효능이 들어 있습니다/친환경 재배 <입증 요청>
4. 석류의 영양성분
5. 제조원 판매원 미표기

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “죽장석류농원”(이)라는 식품 광고에서 “여성 호르몬 에스트로겐, 석
류 젊음의 보약인가?” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광
고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 
상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 
결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-29호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 영동고
‣광고주
광고주 : 상상파크(TEL:1577-7217)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 8. 5/ 제31면 外/

5단17cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 5일자 제31면 등에 게재된 “면역력이 약한 사람들에게 더없이 좋은 농
축액” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고수정   ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“영동고”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. “설탕…더없이 좋은 농축액” <입증 요청>
2. 면역력이 약한 사람들에게 더없이 좋은 농축액
3. 국산 천연재료와 전통 한약재를 전통 한방 비법으로 가마솥에서 4일간 정성껏 달였습니다.
<입증 요청>
4. 옛 방식으로…물, 첨가물을 비롯 설탕 색소방부제 향료를 일절 넣지 않아 신뢰감을 주고 
있다.
5. 한국 역사 기록을 보면 많은 전염병으로 어려움을 겪었다. (제하 내용 일체)
5. 이벤트 기간 명시/식품품목제조보고서 <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “영동고”(이)라는 식품 광고에서 “면역력이 약한 사람들에게 더없이 
좋은 농축액” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허
용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 
존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항
을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-30호  심의결정
‣업종구분 : 화장품·세제
‣광고명 : 데이렉스 엑소좀 겔
‣광고주
광고주 : 데이렉스(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 대전투데이/ 2024. 8. 8/ 제16면 外/
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 8일자 제16면 등에 게재된 “류현진 크림 소개” 제하의 다음 화장품 광
고에 대하여 “ 광고수정   ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“데이렉스 엑소좀 겔”(이)라는 화장품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 굳어버린/활력있게/피로를 회복시킵니다
2. 겔 타입 이여서 크림, 파스형에 비해 흡수가 잘 되어 효과가 더 빠르게 나타납니다. <입증 
요청>
3. 100% 발림성/100% 제품향/95%열만족 <입증 요청>
4. 광고사전자문필증(화장품협회) <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “데이렉스 엑소좀 겔”(이)라는 화장품 광고에서 “데이렉스 엑소좀 겔
은 굳어버린 근육을 풀어주고 에너지를 활성화하여 쉽게 지치고 피곤한 우리 몸을 활력있게 
만들어줍니다.” 등의 표현으로 “화장품법” 및 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규
정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합
법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제35조(화장품)를 적용하였습
니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-14-31호  심의결정
‣업종구분 : 화장품·세제
‣광고명 : 아토순로션
‣광고주
광고주 : 상상파크(TEL:1577-7217)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 8. 5/ 제31면 外/

5단17cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 5일자 제31면 등에 게재된 “지긋지긋한 가려움증, 메마른 피부엔…” 제
하의 다음 화장품 광고에 대하여 “ 광고수정   ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“아토순로션”(이)라는 화장품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 지긋지긋한 가려움증, 메마른 피부엔…
2. “유근피, 어성초 등 15가지 식물성 원료 천연성분으로 유아들도 사용 가능”
3. 순수 한방원료 <입증 요청>
4. 물에 유익한 성분만 재료로 사용한 아토 클렌져 (제하 내용 일체)
7. 이벤트 기간 명시/광고사전자문필증(화장품협회) <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “아토순로션”(이)라는 화장품 광고에서 “지긋지긋한 가려움증, 메마른 
피부엔...” 등의 표현으로 “화장품법” 및 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 
광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성
과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제35조(화장품)를 적용하였습니
다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-1호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 방배코비치
‣광고주
광고주 : 천하종합주식회사(TEL:1599-1545)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠동아/ 2024. 8. 30/ 제2면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠동아 2024년 8월 30일자 제2면 등에 게재된 “코 건강을 지켜주는 든든한 평생친구” 제
하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“방배코비치”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 코 건강을 지켜주는 든든한 평생친구
2. 30년간 전염병을 부작용 없이…저렴하게 종식해드립니다.
3. 식품의약품안전청/향균 탈취 99.9% (제하 내용 일체) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “방배코비치”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “코 건강을 지켜주는 
든든한 평생친구” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 
허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합
의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용하였습니다.
동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-2호  심의결정
‣업종구분 : 그룹‧기타
‣광고명 : 팔마도
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:1800-2306)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 8. 20/ 제7면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 20일자 제7면 등에 게재된 “액운을 막아주고 행운, 금전운, 사업운, 합
격운을 가져다주는” 제하의 다음 그룹‧기타 광고에 대하여 “ 광고수정     ” (으)로 결
정합니다.

【 광고표현내용 】
“팔마도”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 액운을 막아주고 행운, 금전운, 사업운, 승진운, 합격운을 가져다주는...
2. 상징성 (제하 내용)
3. 본 작품은 생기가 발생하는 특허받은…불러들인다고 말한다. <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “팔마도”(이)라는 그룹·기타 광고에서 “액운을 막아주고 행운, 금전운,
사업운, 합격운을 가져다주는”등에 대하여 근거 불확실한 단정적인 표현으로 “표시‧광고의 
공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므
로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입
증)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-3호  심의결정
‣업종구분 : 그룹‧기타
‣광고명 : 평생 연금 누구나 받는다
‣광고주
광고주 : 리브굿(TEL:010-5765-5011)
주  소 : 서울 금천구 디지털로 10길 78, 가산테리타워 

940호

‣게재매체
: 스포츠조선/ 2024. 8. 19/ 제9면 外/
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠조선 2024년 8월 19일자 제9면 등에 게재된 “월 회비 약 13000원내고 ”평생 연금 
266~530만원“ 받자” 제하의 다음 그룹‧기타 광고에 대하여 “ 광고수정     ” (으)로 결
정합니다.

【 광고표현내용 】
“평생 연금 누구나 받는다”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 월 회비 약, 13000원 내고…받자!
2. 면세제품, 세계최고 멀티비타민 2개월분 구입할 수 있다 <입증 요청>
3. 특히, 회사 수익금의 약, 82.5%를…평생 연금 받을 수 있다.
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “평생 연금 누구나 받는다”(이)라는 그룹·기타 광고에서 “월 회비 약 
13000원내고 ”평생 연금 266~530만원“ 받자” 등의 근거 불확실한 투자수익(율) 등에 대하여 
단정적인 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 
벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제1
0조(소비자 오도 표현), 제11조(입증)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니
다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-4호   심의결정
‣업종구분 : 건설․건재
‣광고명 : 세운 푸르지오
‣광고주
광고주 : 푸르지오(TEL:1688-4274)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 충남일보/ 2024. 8. 29/ 제3면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
충남일보 2024년 8월 29일자 제3면 등에 게재된 “확! 다른 연 6% 수익보장!” 제하의 다음 부
동산 광고에 대하여 “ 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용  】
“세운 푸르지오”(이)라는 부동산 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 확! 다른 연 6% 수익보장
2. 성공 팩트를 앞세운 수익형 레지던스 호텔

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “세운 푸르지오”(이)라는 부동산 광고에서 “확! 다른 연 6% 수익보
장!” 등 이라며 근거 불확실한 투자 예상수익(율) 등에 대하여 단정적인 표현으로 “표시‧광고
의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있
으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제45조
(부동산)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-5호  심의결정
‣업종구분 : 유통
‣광고명 : 태양광 발전사업
‣광고주
광고주 : ㈜금강이샌씨(TEL:033-644-0400)
주  소 : 강원도 강릉시 강릉대로  210, 2층

‣게재매체
: 데일리스포츠한국/ 2024. 8. 27/
제1면 外/ 5단14cm / 흑백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
데일리스포츠한국 2024년 8월 27일자 제1면 등에 게재된 “유휴 부지 및 건축물…연금수익을 
창출하는 사업” 제하의 다음 유통 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“태양광 발전사업”(이)라는 유통 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 유휴 부지 및 건축물 지붕면을 활용한 안정적이고 지속적인 연금수익을 창출하는 사업입
니다.
2. 20년간 안정적인 수익 보장

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “태양광 발전사업”(이)라는 유통 광고에서 “유휴 부지 및 건축물…연
금수익을 창출하는 사업” 등 이라며 근거 불확실한 일매출 등의 단정적인 표현으로 “표시‧광
고의 공정화에 관한 법률” 및 “가맹사업거래의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 
허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합
의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제44조(대리점 모집)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 
이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-6호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 옻이랑 흑염소
‣광고주
광고주 : ㈜옻가네(TEL:02-458-0821)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 8. 19/ 제29면 外 /

5단37cm / 컬러 

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 19일자 제29면 등에 게재된 “토종흑염소는 남녀노소를 가리지 않고…
<옻이랑 흑염소>를 추천합니다.” 제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 
” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“옻이랑 흑염소”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 토종흑염소는 남녀노소를 가리지 않고…<옻이랑 흑염소>를 추천합니다.
2. 이벤트기간명시
3. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “옻이랑 흑염소”(이)라는 식품 광고에서 “토종흑염소는 남녀노소를 
가리지 않고…<옻이랑 흑염소>를 추천합니다.” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 
법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심
의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)
를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-7호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 쾌장군
‣광고주
광고주 : 경성제약(TEL:1666-8752)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 8. 20/ 제30면 外 /

5단37cm / 컬러 

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 20일자 제30면 등에 게재된 “답답한 장을 편안하게 쑥~!” 제하의 다음 
식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“쾌장군”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 답답한 장을 편안하게 쑥~!
2. 하루 1포로 굵고 시원한 황금빛 쾌변!
3. 건강한 장 되찾고, 굵은 황금빛 쾌변! 시원하게!
4. 식약처 인정 자료
5. 장 연동운동 활발해져 변이 부드럽고 배변도 편안! (제하 내용 일체)
6. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “쾌장군”(이)라는 식품 광고에서 “답답한 장을 편안하게 쑥~!” 등의 
표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소
비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 
오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니
다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-8호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 금산 6년근 인삼 진액
‣광고주
광고주 : ㈜건강박사(TEL:1899-4345)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 8. 21/ 제23면 外 /
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 21일자 제23면 등에 게재된 “내몸 방어력에 최고!” 제하의 다음 식품 
광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“금산 6년근 인삼 진액”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 체력!기역!활력! 6년근 사포닌의 파워!
2. 내 몸에 건강한 방어력을 키워주는 금산 6년근…직접 느껴보십시오!
3. 이벤트 기간 명시
4. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “금산 6년근 인삼 진액”(이)라는 식품 광고에서 “체력!기역!활력! 6년
근 사포닌의 파워! ” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고
표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상
호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결
정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-9호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 흑홍삼골드플러스
‣광고주
광고주 : ㈜한아름365(TEL:1833-5288)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 8. 27/ 제21면 外 /

5단37cm / 흑백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 27일자 제21면 등에 게재된 “6년근 홍삼도 좋은데, 구증구포 과정에서 
유효 성분이 더 많아진 흑홍삼!” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고
수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“흑홍삼골드플러스”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 6년근 홍삼도 좋은데, 구증구포 과정에서 유효 성분이 더 많아진 흑홍삼! <입증 요청>
2. 건강한 삶의 활력, 이제 홍삼보다 ‘흑삼’입니다. (제하 내용 일체) <입증 요청>
3. 이벤트 기간 명시
4. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “통영 바다장어”(이)라는 식품 광고에서 “허약하고 지친 체력에 기력
을 보충하는...” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 
허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합
의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사
항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-10호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 하루엔진
‣광고주
광고주 : 삼진제약(TEL:02-3140-0745)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 8. 13/ 제28면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 13일자 제28면 등에 게재된 “혈행‧근육‧눈‧간 건강에 전립선 건강까
지!” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정     ” (으)로 결정합니
다.

【 광고표현내용 】
“하루엔진”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 혈행‧근육‧눈‧간 건강에 전립선 건강까지!
2. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “하루엔진”(이)라는 식품 광고에서 “혈행‧근육‧눈‧간 건강에 전립선 
건강까지!” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용
범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존
중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 
이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-11호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 상아쏘팔메토
‣광고주
광고주 : ㈜더드림홈쇼핑(TEL:1800-6639)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 8. 29/ 제23면 外 /

5단37cm / 흑백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 29일자 제23면 등에 게재된 “하루 한 알로 전립선과 지구력을...” 제하
의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“상아쏘팔메토”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 하루 한 알로 전립선과 지구력을...
2. 전립선은 더 이상 부끄러운 것이 아닙니다!
3. 하루 한 알로 전립선과 지구력을 남자를 깨우는 상아 쏘팔메토
4. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “상아쏘팔메토”(이)라는 식품 광고에서 “하루 한 알로 전립선과 지구
력을 남자를 깨우는...” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광
고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 
상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 
결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-12호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 콜렉시옹 임페리얼
‣광고주
광고주 : 모엣&샹동(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 럭셔리/ 8월호/ p.43 제1면 / 전면/
컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
럭셔리 2024년 8월호 제43면 등에 게재된 “샴페인 출시” 제하의 다음 주류 광고에 대하여 “
주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“콜렉시옹 임페리얼”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “콜렉시옹 임페리얼”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 
(보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고
표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상
호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행
해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-13호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 새로 살구
‣광고주
광고주 : 롯데칠성음료(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 서울경제/ 2024. 8. 30/ 제B4면 外 /

5단10cm / 컬러 

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
서울경제 2024년 8월 30일자 제4면 등에 게재된 “구미호가 사랑한 소주…‘새로’로 주류시장 
새로운 인기몰이” 제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정
합니다.

【 광고표현내용 】
“새로 살구”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “새로 살구”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건복지
부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 허용
범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존
중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 
바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-14호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 잎새주
‣광고주
광고주 : 보해양조(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 시사IN/ 8월호/ p.63 제1면/ 전면/
컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
시사IN 2024년 8월호 제63면 등에 게재된 “보해양조 ‘잎새주 400ml’ 페트 출시” 제하의 다음 
주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“잎새주”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “잎새주”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건복지부 
고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위
를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍
니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-15호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 카스 알루 보틀
‣광고주
광고주 : 오비맥주(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 전라매일/ 2024. 8. 26/ 제2면 外 /

4단20cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
전라매일 2024년 8월 26일자 제2면 등에 게재된 “오비맥주 카스, 알루미늄 병 ‘카스 알루 보
틀’ 출시” 제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“카스 알루 보틀”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “카스 알루 보틀”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건
복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 
허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합
의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 
주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-16호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 선운산 복분자
‣광고주
광고주 : 선운산복분자주홍진(TEL:063-561-0209)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 전북도민일보/ 2024. 8. 23/ 제15면 
外 / 4단30cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
전북도민일보 2024년 8월 23일자 제15면 등에 게재된 “향과 맛 살린 100% 순수한 발효주”
제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“선운산 복분자”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “선운산 복분자”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건
복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 
허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합
의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 
주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-17호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 목포청연한방병원
‣광고주
광고주 : 목포청연한방병원(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 광주매일신문/ 2024. 8. 27/ 제1면 
外/ 3단5cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
광주매일신문 2024년 8월 27일자 제1면 등에 게재된 “치료 잘하는 병원 친절한 병원” 제하의 
다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“목포청연한방병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 치료 잘하는 병원 친절한 병원

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “목포청연한방병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고
사전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 
광고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적
용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-18호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 희망이 가득한 팔달요양병원
‣광고주
광고주 : 팔달요양병원(TEL:053-353-8888)
주  소 : 대구 서구 팔달로 152

‣게재매체
: 매일신문/ 2024. 8. 27/ 제4면 外/

5단37cm / 컬러 

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
매일신문 2024년 8월 27일자 제4면 등에 게재된 “희망이 가득한 팔달요양병원” 제하의 다음 
의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“팔달요양병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 희망이 가득한
2. 감염치료(제하 내용 일체)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “팔달요양병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전
심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광
고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-19호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 습진으로부터의 자유
‣광고주
광고주 : 푸른솔(TEL:02-704-2571)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 에너지경제/ 2024. 8. 21/ 제9면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
에너지경제 2024년 8월 21일자 제9면 등에 게재된 “아토피 피부염, 화폐상 습진 완치할 수 
있다!” 제하의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“습진으로부터의 자유”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 아토피 피부염, 화폐상 습진 완치할 수 있다!

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “습진으로부터의 자유”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료
광고사전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 
없이 광고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)
를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-20호  심의결정
‣업종구분 : 화장품‧세제
‣광고명 : 동의치아보감 치약
‣광고주
광고주 : ㈜홈쇼핑코리아(TEL:080-997-0000)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠동아/ 2024. 8. 28/ 제7면 外/
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠동아 2024년 8월 28일자 등에 게재된 “치아걱정 끝! 치약의 혁명!” 제하의 다음 화장품 
광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“동의치아보감 치약”(이)라는 화장품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 치아걱정 끝! 치약의 혁명!
2. ‘동의치아보감’은 프로폴리스 추출물…혁명으로 평가받고 있다. (제하 내용 일체)
3. ‘동의치아보감’은 식품의약품안전처로부터 허가 받은 제품 <입증 요청>
4. 이벤트 기간 명시
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “동의치아보감 치약”(이)라는 화장품 광고에서 “치아걱정 끝! 치약의 
혁명” 등의 표현으로 “화장품법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도
할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표
현), 제11조(입증), 제35조(화장품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-21호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 보스킨 진공마사지기
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:1661-3933)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 부산일보/ 2024. 8. 30/ 제20면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
부산일보 2024년 8월 30일자 제20면 등에 게재된 “목 주름, 팔자주름 4주면 충분합니다...” 제
하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“보스킨 진공마사지기”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 세상에 이런일이...단, 1회만…팔자주름 4주면 충분합니다...
2. 실제나이 60대, 피부나이 40대! 보톡스 맞았냐고 물어보네요~
3. 입꼬리 미간에 있던 주름들이 다림질 하듯이 쫙 펴졌어요.
4. 제 나이60이지만…예쁜 피부로 변한게
5. 얼굴에 주름이 거의 없고 목주름도…관리가 돼서 좋네요.
6. 얼굴 짝짝이라고…얼굴이 탱탱해졌다고나 할까
7. 임상실험결과/수상내역 <입증 요청>
8. 전/후 비교 이미지 삭제
9. 식약처 지정기관 엘리드 임상실험 결과 <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “보스킨 진공마사지기”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “목 주름, 팔
자주름 4주면 충분합니다” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 
광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성
과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용하였
습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-22호  심의결정
‣업종구분 : 그룹‧기타
‣광고명 : 광양농협
‣광고주
광고주 : 광양농협(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 전남도민일보/ 2024. 8. 20/ 제3면 
外/ 5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
전남도민일보 2024년 8월 20일자 제3면 등에 게재된 “전국 최고 농협, 광양농협!” 제하의 다
음 그룹‧기타 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“광양농협”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 전국 최고 농협, 광양농협! <입증 요청>
2. 종합업적평가 (제하 내용 일체)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “전국 최고 농협, 광양농협!”(이)라는 그룹·기타 광고에서 “상호금융 
1조 4천억원 달성” 등의 근거 불확실한 투자수익(율) 등에 대하여 단정적인 표현으로 “표시‧
광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 
있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11
조(입증)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-23호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 천마사향
‣광고주
광고주 : ㈜섬장(TEL:1588-6720)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경남도민신문/ 2024. 8. 30/ 제3면 
外/ 전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경남도민일보 2024년 8월 30일자 제3면 등에 게재된 “하늘이 내려주신 신비의 약초 ‘천마’에 
신령스런 영묘사향” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“천마사향”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 천마복합처방을 포함하는 뇌신경질환의 예방, 개선 또는 치료용 조성물
2. 향 당뇨 기능성
3. 천마의 효능 (제하 내용 일체)
4. 사향의 효능 (제하 내용 일체)
5. 천마 특허 <입증 요청>
6. 이벤트 기간 명시/식품품목보고제조서 <입증 요청>
7. 제조원 판매원 미표기

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “천마사향”(이)라는 식품 광고에서 “산삼보다 귀한약재, 뇌혈관 건강
에 좋은 천마!” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 
허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합
의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사
항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-24호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 아이스타 골드
‣광고주
광고주 : 일양식품(TEL:080-830-0303)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 8. 20/ 제B2면 外/

5단18cm/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 20일자 제B2면 등에 게재된 “침침, 피로, 뻑뻑한 중년의 눈! 맑고 편안
하게” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고중지    ” (으)로 결정합니다.
【 광고표현내용 】
“아이스타 골드”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. “눈노화, 눈피로, 눈건조 한번에…눈 조절근육 수축, 이완속도 UP” <입증 요청>
2. 비타민A/골다공증…원료가 모두 들어있다.
3. 광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
4. 이벤트 기간 명시/식품품목제조보고서 <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “아이스타 골드”(이)라는 식품 광고에서 “눈노화, 눈피로, 눈건조 한
번에 아스타잔틴 4주 섭취 후 눈 조절근육 수축, 이완속도 UP” 등의 표현으로 “식품 등의 
표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있
으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조
(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-25호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 천백삼
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:080-863-0133)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 브릿지경제/ 2024. 8. 19/ 제15면 
外/ 전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
브릿지경제 2024년 8월 19일자 제15면 등에 게재된 “한포만 먹어도 기운이 팍팍!!” 제하의 다
음 식품 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“천백삼”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 100년된 산삼 한뿌리가 20ml 한포에
2. 프리미엄 산삼 배양근 진액 천백삼, 사포닌 성분은 5배
3. “천백삼은 100년된 천연 산삼과 유전형질이 99% 동일합니다” (제하 내용 일체) <입증 
요청>
4. 수상 이력 및 특허증/제조원 미표기/식품품목제조보고서 <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “천백삼”(이)라는 식품 광고에서 “한포만 먹어도 기운이 팍팍!!” 등의 
표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소
비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 
오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니
다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-26호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 김오곤 원장의 산야초 진액
‣광고주
광고주 : ㈜홈쇼핑코리아(TEL:080-997-0000)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 일간스포츠/ 2024. 8. 27/ 제4면 外/

5단18cm/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 8월 27일자 제4면 등에 게재된 “다른 원료는 단 1%도 넣지 않은 산야초 진
액 100%...1회 섭취 후 체크해 보세요” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고수정    ”
(으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“김오곤 원장의 산야초 진액”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 다른 원료는 단 1%도 넣지 않은 산야초 진액 100% <입증 요청>
2. 중, 장년층의 탄수화물…노하우로 해결해 드립니다.
3. 배가 나오고 음주가 잦은 중장년
4. 뚝 떨어지는~위풍당당한 삶을 위하여
5. 쌀밥, 국수, 라면, 빵을 좋아하시는 분
6. 몸이 약해져
7. 평소에 어지러우신 분
8. 과로에 지친 수험생(제하 내용 일체)
9. 제조원 판매원 미표기/이벤트 기간 명시/식품품목제조보고서 <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “김오곤 원장의 산야초 진액”(이)라는 식품 광고에서 “건강을 되찾기 
위해 고생하시는 모든 분” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 
광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성
과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다.
동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-15-27호  심의결정
‣업종구분 : 화장품·세제
‣광고명 : 듀얼 리페어 리프트 크림
‣광고주
광고주 : 에이피뷰티(TEL:080-020-5757)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 럭셔리/ 8월호/ p.190-191/ 제2면/
컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
럭셔리 2024년 8월호 제2면 등에 게재된 “속부터 탄탄한 피부를 원한다면…스킨케어 리추얼
을 꾸리는 데 힘써야 한다” 제하의 다음 화장품 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 
결정합니다.

【 광고표현내용 】
“듀얼 리페어 리프트 크림”(이)라는 화장품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 시술 효과룰 극대화하고 싶다면
2. 고범준 자문원장은 보다 큰 효과를 느끼고 싶다면 (제하 내용 일체)
3. 에이피뷰티 자문원장
4. 광고사전자문필증(화장품협회) <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “듀얼 리페어 리프트 크림”(이)라는 화장품 광고에서 “에이피 뷰티는 
오랜 연구 끝에 리프팅 특수 케어에 주로 사용하는 성분을 화장품에 적용하는 기술을 완성했
다.” 등의 표현으로 “화장품법” 및 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표
현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호
합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제35조(화장품)를 적용하였습니다. 동 결
정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  9월  26일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-1호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 게르마늄 골드매트
‣광고주
광고주 : 바이오헬스닥터(TEL:043-233-5000)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동양일보/ 2024. 9. 5/ 제2면 外/

3단14cm / 흑백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동양일보 2024년 9월 5일자 제2면 등에 게재된 “게르마늄 골드 매트는 항암, 항바이러스에 
효과가 있는…골드를 사용했다.” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정   ”
(으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“게르마늄 골드매트”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 항암, 항바이러스에 효과가 있는…99K 골드를 사용했다. <입증 요청>
2. 온열작용으로 혈액순환과 혈관 질환 예방에 효과적인 제품이다.
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “게르마늄 골드매트”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “게르마늄 골드 
매트는 항암, 항바이러스에 효과가 있는…골드를 사용했다.” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공
정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므
로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입
증), 제34조(건강관련제품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-2호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 전립선 온열 진동마사지기
‣광고주
광고주 : 닥터큐 세라믹 비져케어(TEL:080-567-8800)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 9. 4/ 제24면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 9월 4일자 제24면 등에 게재된 “소변 때문에 밤잠 설치시죠?” 제하의 다음 
건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정   ”(으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“전립선 온열 진동마사지기”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 대한민국 메디컬 헬스케어 대상 부문/특허 받은 전립선 방석 <입증 요청>
2. 생생 후기가 증명합니다! (제하 내용 일체)
3. 찜찜한 소변 고민? 꼭 써보세요! (제하 내용 일체)
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “전립선 온열 진동마사지기”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “소변 
때문에 밤잠 설치시죠?” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광
고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 
상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용하였습
니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-3호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 회오리순환운동기
‣광고주
광고주 : ㈜다원쇼핑(TEL:1599-6683)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠조선/ 2024. 9. 11/ 제4면 外/
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠조선 2024년 9월 11일자 제4면 등에 게재된 “밤새 화장실 걱정? 이제는 아침까지도 걱
정없습니다! 개운함이 말도 못하죠!!” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정 
”(으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“회오리순환운동기”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 하체운동을 집중적으로…냉한 손발로 고생한다면... <입증 요청>
2. 2주만에 고민이 싹~ 사라졌어요! (제하 내용 일체)
3. 국내최초! 스페로이드 파장 활용 전신
4. 시술 전, 사용 후 이미지 삭제
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “회오리순환운동기”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “밤새 화장실 걱
정? 이제는 아침까지도 걱정없습니다! 개운함이 말도 못하죠!!” 등의 표현으로 “표시‧광고의 
공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므
로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입
증), 제34조(건강관련제품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-4호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 롤링핑거
‣광고주
광고주 : 피플파이(TEL:02-6959-6568)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 일간스포츠/ 2024. 9. 6/ 제9면 外/

3단14cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠조선 2024년 9월 11일자 제4면 등에 게재된 “꺼진 볼살, 늘어진 피부에 탄력을 선물하
세요” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정 ”(으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“롤링핑거”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 푹 꺼진 볼살과 처지는 피부 탄력으로…사랑을 받고 있다.
2. 사용 즉시 피부 탄력 개선과 주름 완화 효과를 경험할 수 있다.
3. 하루 단 10분만 투자해도 간편하게 관리가 가능 <입증 요청>
4. 시술 전, 사용 후 이미지 삭제
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “롤링펑거”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “꺼진 볼살, 늘어진 피부
에 탄력을 선물하세요” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광
고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 
상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용하였습
니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-5호  심의결정
‣업종구분 : 그룹‧기타
‣광고명 : 아싸스크린 파크골프
‣광고주
광고주 : 아싸스크린 파크골프(TEL:1522-5320)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠서울/ 2024. 9. 11/ 제1면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠서울 2024년 9월 11일자 제1면 등에 게재된 “선착순 10호점 가맹비 무료” 제하의 다음 
그룹‧기타 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“아싸스크린 파크골프”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 저렴한 초기 투자 비용
2. 높은 수익률
3. 선착순 10호점 가맹비 무료 <입증 요청>
4. 1억 투자로 매월 150만원의 수익＋추가 수익 <입증 요청>
5. 1년마다 순이익의 3~10% 추가배당
6. 천만원당 100주 주식 분배로 상장시 추가수익 기대
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “아싸스크린 파크골프”(이)라는 그룹·기타 광고에서 “선착순 10호점 
가맹비 무료” 등의 근거 불확실한 투자수익(율) 등에 대하여 단정적인 표현으로 “표시‧광고
의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있
으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조
(입증)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-6호  심의결정
‣업종구분 : 그룹‧기타
‣광고명 : 태양광 발전소 분양‧매매
‣광고주
광고주 : 문암(주)(TEL:062-714-3471)
주  소 : 광주광역시 광산구 진곡산단중앙로 274

‣게재매체
: 전남일보/ 2024. 9. 5/ 제4면 外/

5단18cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
전남일보 2024년 9월 5일자 제4면 등에 게재된 “안정된 연금식 노후 보장” 제하의 다음 그룹
‧기타 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“태양광 발전소 분양‧매매”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 안정된 연금식 노후 보장

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “태양광 발전소 분양‧매매”(이)라는 그룹·기타 광고에서 “안정된 연금
식 노후 보장” 등의 근거 불확실한 투자수익(율) 등에 대하여 단정적인 표현으로 “표시‧광고
의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있
으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조
(입증)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-7호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 황절삼
‣광고주
광고주 : ㈜더드림홈쇼핑(TEL:1800-6639)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: SEGYE 비즈&스포츠월드/ 2024. 9.

4/ 제7면 外 / 전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
SEGYE 비즈&스포츠월드 2024년 9월 4일자 제7면 등에 게재된 “만성피로/늘 지쳐있는 분”
제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“황절삼”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 만성피로/면연력 증가/갱년기로 고생하시는 분
2. 제조원, 판매원 미표기 

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “황절삼”(이)라는 식품 광고에서 “만성피로/면연력 증가/갱년기로 고
생하시는 분” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허
용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 
존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 
바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-8호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 백화수복
‣광고주
광고주 : 롯데칠성음료(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경향신문/ 2024. 9. 11/ 제6면 外/

5단18cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경향신문 2024년 9월 11일자 제6 면 등에 게재된 “샴페인 출시” 제하의 다음 주류 광고에 
대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“콜렉시옹 임페리얼”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “백화수복”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건복지부 
고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위
를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍
니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-9호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 메모레인
‣광고주
광고주 : 동국제약(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경향신문/ 2024. 9. 11/ 제7면 外/

5단20cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경향신문 2024년 9월 11일자 제7면 등에 게재된 “부모님의 기억력이 예전 같지 않다면…개선
제로 관리가 필요하다.” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정   ”
(으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“메모레인”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 잇몸 속에 작용해 허물어진 치조골을…비정상적인 흔들림을 막아준다. <입증 요청>
2. 부모님의 기억력이 예전 같지 않다면…개선제로 관리가 필요하다.
3. 기억력 감퇴와 집중력 및 주의력 저하 개선에 효능‧효과가 입증된 제품 <입증 요청>
4. 갱년기 수면장애…심리적 증상을 동시에 개선한다.
5. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “메모레인”(이)라는 식품 광고에서 “모님의 기억력이 예전 같지 않다
면…개선제로 관리가 필요하다.” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 
규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조
(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였
습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-10호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 강원도 약도라지 배즙
‣광고주
광고주 : 건강박사 스토어(TEL:1899-4345)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 9. 3/ 제31면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 9월 3일자 제31면 등에 게재된 “설탕! 인공감미료! 색소! 일체 무첨가!” 제
하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“강원도 약도라지 배즙”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 설탕! 인공감미료! 색소! 일체 무첨가! <입증 요청>
2. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “강원도 약도라지 배즙”(이)라는 식품 광고에서 “설탕! 인공감미료!
색소! 일체 무첨가!” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고
표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상
호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결
정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-11호    심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 6년근 홍삼 달임액
‣광고주
광고주 : 촌부일기(TEL:043-877-5212)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동양일보/ 2024. 9. 5/ 제11면 外/

2단10cm / 흑백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동양일보 2024년 9월 5일자 제11면 등에 게재된 “직접 재배한 6년근 고품질 원삼만을 사용”
제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“6년근 홍삼 달임액”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 직접 재배한 6년근 고품질 원삼만을 사용 <입증 요청>
2. 면연력 증진, 피로개선 등에 효과적이다.
3. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “6년근 홍삼 달임액”(이)라는 식품 광고에서 “직접 재배한 6년근 고
품질 원삼만을 사용” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고
표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상
호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결
정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-12호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 관절 토탈케어
‣광고주
광고주 : hy 케이온(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠동아/ 2024. 9. 11/ 제13면 
外/ 5단20cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠동아 2024년 9월 11일자 제13면 등에 게재된 “하루 한 병으로 관절과 장을 튼튼하게”
제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“관절 토탈케어”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 하루 한 병으로 관절과 장을 튼튼하게
2. 특허 유산균은 총 2종/ 한 병에 100억 CFU를 보장하며 (제하 내용 일체) <입증 요청>
3. 하루 한 병으로 간편하게 관절과 장 건강을 챙길 수 있다.
4. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

V
【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “관절 토탈케어”(이)라는 식품 광고에서 “하루 한 병으로 관절과 장
을 튼튼하게” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허
용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 
존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항
을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-13호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 텐남
‣광고주
광고주 : ㈜헬리오스라이프(TEL:080-850-2589)
주  소 : 전라북도 고창군 부안면 용산용흥길 40

‣게재매체
: 스포츠서울/ 2024. 9. 9/ 제7면 外/
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠서울 2024년 9월 9일자 제7면 등에 게재된 “남자들의 희망, 전립선에 효과! 전립선, 소
변을 시원하게!” 제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합
니다.

【 광고표현내용 】
“텐남”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 남자들의 희망, 전립선에 효과! 전립선, 소변을 시원하게!
2. 제품의 특성 (제하 내용 일체) <입증 요청>
3. 성 고환 이미지 삭제
4. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “텐남”(이)라는 식품 광고에서 “남자들의 희망, 전립선에 효과! 전립
선, 소변을 시원하게!” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광
고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 
상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 
결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-14호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 카테킨
‣광고주
광고주 : 쥬비스(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠조선/ 2024. 9. 10/ 제20면 外/

4단10cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠조선 2024년 9월 10일자 제20면 등에 게재된 “지긋지긋한 뱃살~ 이젠 하루 한 번 딱 
2알로 간편하게...” 제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정
합니다.

【 광고표현내용 】
“카테킨”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 지긋지긋한 뱃살~ 이젠 하루 한 번 딱 2알로 간편하게...
2. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “카테킨”(이)라는 식품 광고에서 “지긋지긋한 뱃살~ 이젠 하루 한 번 
딱 2알로 간편하게...” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광
고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 
상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 
결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-15호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 장쾌장
‣광고주
광고주 : 보령컨슈머헬스케어(TEL:080-808-1616)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠조선/ 2024. 9. 11/ 제10면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠서울 2024년 9월 9일자 제7면 등에 게재된 “굵고 시원하게 쑥~ 쾌변!” 제하의 다음 주
류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“텐남”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 굵고 시원하게 쑥~ 쾌변!
2. 그동안 만족감을 못 느낀 분들에게 희소식! (제하 내용 일체) <입증 요청>
3. 묵직한 아랫배, 더부룩한 장…
4. 바나나처럼 굵은 황금변이 쑥!
5. 식품품목보고제조서/광고사전심의필증(한국건강기능식품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “장쾌장”(이)라는 식품 광고에서 “굵고 시원하게 쑥~ 쾌변!” 등의 표
현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비
자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 
오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니
다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-16호  심의결정
‣업종구분 : 화장품‧세제
‣광고명 : 페미닌 미스트5
‣광고주
광고주 : 제니클린(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 충남일보/ 2024. 9. 4/ 제4면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
충남일보 2024년 9월 4일자 제4면 등에 게재된 “생리 기간 중 사용 가능한…한번으로 해결하
였습니다. ” 제하의 다음 화장품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니
다.

【 광고표현내용 】
“페미닌 미스트5”(이)라는 화장품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 생리 기간 중 사용 가능한…한번으로 해결하였습니다.
2. 여성 건강에 대한 깊은… (제하 내용 일체) <입증 요청>
3. 생리 기간 불안감 해결
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “페미닌 미스트5”(이)라는 화장품 광고에서 “생리 기간 중 사용 가능
한…한번으로 해결하였습니다.” 등의 표현으로 “화장품법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위
를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제35조(화장품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이
행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-17호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 인천원광효도병원
‣광고주
광고주 : 인천원광효도병원(TEL:032-432-7585)
주  소 : 인천광역시 미추홀구 경원대로 891

‣게재매체
: 경기일보/ 2024. 9. 2/ 제19면 外/

5단18cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경기일보 2024년 9월 2일자 제19면 등에 게재된 “믿음에 보답하는 요양병원이 되겠습니다.”
제하의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“인천원광효도병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 믿음에 보답하는 요양병원이 되겠습니다.
2. 병원 진료 이미지 삭제

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “인천원광효도병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고
사전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 
광고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적
용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-18호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 시화병원 
‣광고주
광고주 : 시화병원(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경인매일/ 2024. 9. 2/ 제1면 外/

2단10cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경인매일 2024년 9월 2일자 제1면 등에 게재된 “365일 24시간 골든타임 사수” 제하의 다음 
의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“시화병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 365일 24시간 골든타임 사수

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “시화병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전심의
를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광고를 
게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용하였습
니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-19호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 충남대학교병원
‣광고주
광고주 : 충남대학교병원(TEL:1599-7123)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 중도일보/ 2024. 9. 12/ 제1면 外/

2단10cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
중도일보 2024년 9월 12일자 제1면 등에 게재된 “제5기 상급종합병원” 제하의 다음 의료 광
고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“충남대학교병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 제 5기 상급종합병원

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “충남대학교병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사
전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 
광고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적
용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-20호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 명지병원
‣광고주
광고주 : 명지병원(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 현대일보/ 2024. 9. 2/ 제6면 外/

5단25cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
현대일보 2024년 9월 22일자 제6면 등에 게재된 “모발이식 권위자 황성주 교수 영입” 제하의 
다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“명지병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 모발이식 권위자 황성주 교수 영입
2. 백금모낭상‧자매간 모발이식 성공 등 모발이식 발전 견인

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “명지병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전심의
를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광고를 
게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용하였습
니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-21호  심의결정
‣업종구분 : 제약(의료기기)
‣광고명 : 청아 디럭스 음성중폭 이어폰
‣광고주
광고주 : 비젼케이(TEL:02-2168-3866)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠조선/ 2024. 9. 10/ 제4면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠조선 2024년 9월 10일자 제4면 등에 게재된 “고감도 스테레오” 제하의 다음 의료기기 
광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“청아 디럭스 음성증폭 이어폰”(이)라는 의료기기 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 이벤트 기간 명시
2. 광고사전심의필증(한국의료기기산업협회/한국의료기기공업협동조합) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “청아 디럭스 음성증폭 이어폰”(이)라는 의료기기 광고는 현행 의료
기기법에 따라 의료기기산업협회, 한국의료기기공업협동조합에 사전심의를 받아야 하며 식약
처 고시(의료기기 광고사전심의 규정) 의무사항인 ‘사전심의필’ 번호 기재 없이 광고를 게재
하고 있어 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제36조(의약품 등)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 
이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-22호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 위라온
‣광고주
광고주 : 위드썬바이오(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경기일보/ 2024. 9. 9/ 제6면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경기일보 2024년 9월 9일자 제6면 등에 게재된 “면역관리는 위라온과 함께!” 제하의 다음 건
강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정 ”(으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“위라온”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 근적외선 <입증 요청>
2. 면역관리는 위라온과 함께!!!
3. 위라온 사용에 따른 건/강/효/과
4. 조달청이 지정한 혁신제품 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “전신 온열기 위라온”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “근적외선 전
신 온열기 위라온 면역관리는 위라온과 함께!” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 
법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심
의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강
관련제품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-23호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 수면족욕기
‣광고주
광고주 : 탁터굿잠(TEL:070-7433-0171)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 9. 4/ 제8면 外/

5단20cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 9월 4일자 제8면 등에 게재된 “종아리, 다리 걸핏하면 쥐가 나서 밤마다 고
통...수면이 중요한데~” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정 ”(으)로 결정합
니다.

【 광고표현내용 】
“수면족욕기”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 종아리, 다리 걸핏하면…수면이 중요한데~
2. 40년간 수 많은 연구진료 경험으로 제품화, 최초의 수면족욕기 인기!!
3. ‘노벨 물리학상의 신소재로 개발’ <입증 요청>
4. 서울의 65세 남성인 김지O님은…밤마다 고통을 겪어 왔었다고 한다. (제하 내용 일체)
5. 정형외과 의원 오명환 원장 이미지 삭제
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “수면족욕기”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “종아리, 다리 걸핏하면 
쥐가 나서 밤마다 고통...수면이 중요한데~” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법
률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의
규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관
련제품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-24호  심의결정
‣업종구분 : 그룹‧기타
‣광고명 : 영진전문대학교
‣광고주
광고주 : 영진전문대학교(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 세계일보/ 2024. 9. 6/ 제1면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
세계일보 2024년 9월 6일자 제1면 등에 게재된 “모든 대학을 압도하다” 제하의 다음 그룹‧기
타 광고에 대하여 “ 광고수정 ”(으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“영진전문대학교”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 모든 대학을 압도하다
2. 취업률 전국 1위! 해외취업 전국 1위! (제하 내용 일체) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “영진전문대학교”(이)라는 그룹·기타 광고에서 “모든 대학을 압도하
다” 등의 근거 불확실한 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표
현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호
합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 
주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-25호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 정선약도라지
‣광고주
광고주 : ㈜옻이랑(TEL:02-486-5755)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: SEGYE 비즈&스포츠월드/ 2024. 9.

4/ 제5면 外 / 5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
SEGYE 비즈&스포츠월드 2024년 9월 4일자 제5면 등에 게재된 “쌀쌀하고 건조한 겨울 날씨
에 목이 자꾸만 칼칼하고 답답할때!” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고수정 ”(으)로 결
정합니다.

【 광고표현내용 】
“정선 약도라지”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 쌀쌀하고 건조한 겨울 날씨에 목이 자꾸만 칼칼하고 답답할때!
2. 도라지 외의 첨가물은 단 1%도…강원도 정선 도라지 100%, 고형분 70% 이상!
3. 자연산 약도라지만을 사용하여 제대로 만든 제품 <입증 요청>
4. 무색소, 무설탕, 무첨가제 <입증 요청>
5. 건조하고 차가운 공기에 목이 칼칼해져서 견디기가 힘들때! <입증 요청>
6. 제조원 판매원 미표기
7. 식품품목보고제조서 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “정선약도라지”(이)라는 식품 광고에서 “도라지 외의 첨가물은 단 1%
도 넣지 않았습니다!” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광
고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 
상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 
결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-26호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 위병장
‣광고주
광고주 : 유건식품(TEL:042-256-0239)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 9. 3/ 제3면 外/

5단20cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 9월 3일자 제3면 등에 게재된 “아주 더 오래된 속도 날이 갈수록 점점 더 
내속을 지켜주는” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고수정 ”(으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“위병장”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 아주 더 오래된 속도 날이 갈수록 점점 더 내속을 지켜주는
2. 마음도, 몸도, 속도, 생각조차도 답답한…배불리 다 드셔도 됩니다.
3. 수십년 장구한 세월동안…기술이 진화되어 만들어진 대표제품 <입증 요청>
4. 제조원 미표기/식품품목제조보고서 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “위병장”(이)라는 식품 광고에서 “어떤 음식이든 가리지도 겁내지도 
말고 맛있게 배불리 다 드셔도 됩니다.” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률”
등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 
제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-27호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 카페빼빼 에디션
‣광고주
광고주 : 유니바이오(TEL:080-808-1717)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 9. 4/ 제16면 外/

5단20cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 9월 4일자 제16면 등에 게재된 “뱃살! 체지방 고민, 맛있는 한잔으로 날리
자!” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고중지     ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“카페빼빼 에디션”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 뱃살! 체지방 고민, 맛있는 한잔으로 날리자!
2. 늘어가는 뱃살 걱정 맛있게 먹으며 빼자 아메리카노 맛 다이어트
3. 체지방 감소에 도움을 줄 수 있는 건강기능식품이다.
4. ‘난소화성말토덱스트린’은 배변활동에 도움을 줄 수 있으며…혈당상승 억제도 확인됐다.
<입증 요청>
5. 제조원 판매원 미표기/식품품목제조보고서 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “카페빼빼 에디션”(이)라는 식품 광고에서 “뱃살! 체지방 고민, 맛있
는 한잔으로 날리자!” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광
고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 
상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 
결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-16-28호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 산양삼
‣광고주
광고주 : 농업회사 강원산삼코리아(TEL:033-900-5033)
주  소 : 강원도 횡성군 우천면 오원리

‣게재매체
: 경남신문/ 2024. 9. 4/ 제10면 外/
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경남신문 2024년 9월 4일자 제10면 등에 게재된 “지금 꼭 필요한 모두의 면역력” 제하의 다
음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“산양삼”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 지금 꼭 필요한 모두의 면역력
2. 원기회복, 만성피로, 대성포진, 고혈압, 당뇨, 중풍, 암, 갱년기, 남성력강화… 치유력UP
3. 이벤트 기간 명시
5. 제조원 판매원 미표기/식품품목제조보고서 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “산양삼”(이)라는 식품 광고에서 “지금 꼭 필요한 모두의 면역력” 등
의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 
소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비
자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바
랍니다.

2024년  10월  10일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-1호   심의결정
‣업종구분 : 그룹‧기타
‣광고명 : 마코트 마스터핏
‣광고주
광고주 : (주)원프로톤(TEL:1544-2749)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: SEGYE 비즈&스포츠월드/ 2024. 9.

23/ 제10면 外 / 전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
SEGYE 비즈&스포츠월드 2024년 9월 23일자 제10면 등에 게재된 “최고의 반발력이 비거리의 
스트레스를 날린다!” 제하의 다음 그룹‧기타 광고에 대하여 “ 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“마코트 마스터핏”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 수년간의 시행착오가 없으면 제작이 어려운 초고반발력 (제하 내용 일체)
2. 이제 비거리에 기죽지 않아도 된다 (제하 내용 일체)
3. 사용후기 (제하 내용 일체)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “마코트 마스터핏”(이)라는 그룹·기타 광고에서 “수년간 시행착오가 
없으면 제작이 어려운 초고반발력” 등에 대하여 단정적인 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 
관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고
자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현)를 적용하였습니다.
동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-2호   심의결정
‣업종구분 : 그룹‧기타
‣광고명 : 평생연금 받자 
‣광고주
광고주 : LIVEGOOD(TEL:02-597-8571)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠동아/ 2024. 9. 19/ 제10면 外/

5단13cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠동아 2024년 9월 19일자 제10면 등에 게재된 “평생연금 받자” 제하의 다음 그룹‧기타 
광고에 대하여 “ 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“평생연금 받자”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 사업자 평생연금 매월, 530만원 (제하 내용 일체)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “평생연금 받자”(이)라는 그룹·기타 광고에서 “사업자 평생연금 매월,
530만원” 등의 근거 불확실한 투자수익(율) 등에 대하여 단정적인 표현으로 “표시‧광고의 공
정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므
로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현)를 적용하였
습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-3호   심의결정
‣업종구분 : 건설․건재
‣광고명 : 레미안송도역 센트리플 
‣광고주
광고주 : 레미안(TEL:032-834-2549)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: GQ/ 9월호/ p.118 제1면/ 전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
GQ 2024년 9월호 제1면 등에 게재된 “미래 교육의 중심” 제하의 다음 부동산 광고에 대하
여 “ 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용  】
“레미안송도역 센트리플”(이)라는 부동산 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 미래 교통의 중심
2. 미래 교육의 중심
3. 미래 가치의 중심
4. 미래 생활의 중심

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “레미안송도역 센트리플”(이)라는 부동산 광고에서 “미래 교통의 중
심” 등 이라며 근거 불확실한 단정적인 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 
규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조
(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제45조(부동산)를 적용하였습니다. 동 
결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-4호  심의결정
‣업종구분 : 유통
‣광고명 : 지역별 지사장 모집
‣광고주
광고주 : W&K 국제협력산업(TEL:010-2991-6595)
주  소 : 서울시 강서구 공항대로46길 13-16 지층 1층

‣게재매체
: 문화일보/ 2024. 9. 24/ 제18면 外/

5단13cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
문화일보 2024년 9월 24일자 제18면 등에 게재된 “지역별 지사장 모집(인생역전)” 제하의 다
음 유통 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“지역별 지사장 모집(인생역전)”(이)라는 유통 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 연수입: 1억~10억이상 가능
2. 내년 지사별 배당 1억이상 가능
3. 지사별 수익구조

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “지역별 지사장 모집(인생역전)”(이)라는 유통 광고에서 “연수입 1억~
10억이상 가능” 등 이라며 근거 불확실한 일매출 등의 단정적인 표현으로 “표시‧광고의 공정
화에 관한 법률” 및 “가맹사업거래의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위
를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제44조(대리점 모집)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주
기 바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-5호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 블루 레이블 
‣광고주
광고주 : 조니워커(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: GQ/ 9월호/ p.108~113 제4면/ 전면/
컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
GQ 2024년 9월호 p.108~113 제4면 등에 게재된 “블루 레이블” 제하의 다음 주류 광고에 대
하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“블루 레이블”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “블루 레이블”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건복
지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 허
용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 
존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 
바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-6호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 콜렉시옹 임페리얼 크레아시옹 
‣광고주
광고주 : 모엣&샹동(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 에스콰이어/ 9월호/ p.45 제1면/
전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
에스콰이어 2024년 9월호 p.45 제6면 등에 게재된 “7개의 그랑 빈티지를 블랜딩해 다시 발효
한 샴페인 맛보기” 제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정
합니다.

【 광고표현내용 】
“콜렉시옹 임페리얼”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “콜렉시옹 임페리얼”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 
(보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고
표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상
호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행
해 주기 바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-7호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 더 글렌드로낙
‣광고주
광고주 : 레이첼 배리(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 이코노미스트/ 9월호/ p.5 제1면/
전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
이코노미스트 2024년 9월호 p.5 제1면 등에 게재된 “스카치 업계의 퍼스트 레이디” 제하의 
다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“더 클렌드로낙”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “더 클렌드로낙”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건
복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 
허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합
의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 
주기 바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-8호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 카티동 에스포
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:1533-1765)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경향신문/ 2024. 9. 26/ 제6면 外/

7단40cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경향신문 2024년 9월 26일자 제6면 등에 게재된 “음식물의 지방에만 관여하는 네오펀시아”
제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“카티동 에스포”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 프랑스산 네오펀시아 <입증 요청>
2. 45% 이상 풍부한 복합성 식이섬유 <입증 요청>
3. 국제 특허와 인증으로 검증된 원료 <입증 요청>
4. 후기 내용 삭제
5. 식품보고품목제조서 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “카티동 에스포”(이)라는 식품 광고에서 “음식물의 지방에만 관여하
는 네오펀시아” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 
허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합
의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사
항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-9호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 미켈롭 울트라
‣광고주
광고주 : 이마트(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 매일경제/ 2024. 9. 19/ 제18면 外/

5단13cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
매일경제 2024년 9월 19일자 제18면 등에 게재된 “골프장 맥주” 제하의 다음 주류 광고에 대
하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“미켈롭 울트라”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “미켈롭 울트라낙”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보
건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 
허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합
의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 
주기 바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-10호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 한맥 엑스트라 크리미
‣광고주
광고주 : 오비맥주(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 문화일보/ 2024. 9. 25/ 제26면 外/

5단18cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
문화일보 2024년 9월 25일자 제26면 등에 게재된 “골프장 맥주” 제하의 다음 주류 광고에 대
하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“한맥 엑스트라 크리미”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “한맥 엑스트라 크리미”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표
기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광
고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 
상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이
행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-11호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 하이트
‣광고주
광고주 : 하이트진로(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 서울신문/ 2024. 9. 30/ 제30면 外/

6단10cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
서울신문 2024년 9월 30일자 제30면 등에 게재된 “새 옷 입은 ‘하이트’…뉴트로 물씬” 제하의 
다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“하이트”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “하이트”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건복지부 
고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위
를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍
니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-12호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 히카마
‣광고주
광고주 : 영암월출농원(TEL:010-8158-1944)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 호남매일/ 2024. 9. 25/ 제1면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
호남매일 2024년 9월 25일자 제1면 등에 게재된 “세계 20대 슈퍼푸드 히카마” 제하의 다음 
주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“히카마”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 세계 20대 슈퍼푸드
2. 아눌린이라는 천연 인슐린 성분이 풍부해…다이어트 식품으로도 효과 <입증 요청>
3. 식품보고품목제조서 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “히카마”(이)라는 식품 광고에서 “세계 20대 슈퍼푸드” 등의 표현으
로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 
오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 
표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-13호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 하이드로스파
‣광고주
광고주 : 서이교역(TEL:02-462-7673)
주  소 : 경기도 김포시 양촌읍 학운리2979

‣게재매체
: 벨리시마/ 9월호/ p.118~119 제2면/
전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
벨리시마 2024년 9월호 제2면 등에 게재된 “혈액 및 림프 순환의 증가로 체내의 독소 및 과
잉의 체액을 배출” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정 ” (으)로 결정합니
다.

【 광고표현내용 】
“하이드로스파”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 원적외선 (일괄 지적) <입증 요청>
2. 혈액 및 림프 순환의 증가로 체내의 독소 및 과잉의 체액을 배출…스파장비입니다.
3. 최고 퀄리티의 유럽형 전문 스파장비
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “하이드로스파”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “혈액 및 림프 순환
의 증가로 체내의 독소 및 과잉의 체액을 배출” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 
법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심
의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강
관련제품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-14호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 이편한 베개
‣광고주
광고주 : 상상바이오(TEL:1577-2298)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 9. 24/ 제30면 外/

5단18cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 9월 24일자 제30면 등에 게재된 “드르렁 드르렁~ 코고는 소리” 제하의 다
음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“이편한 베개”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 드르렁 드르렁~ 코고는 소리
2. 친환경적이며 위생적인 최고의 재료를 인체공학적으로 설계 <입증 요청>
3. 이편한 베개는 최상의 수면을 돕기 위해 인체공학적…수면 보조 베개입니다. <입증 요청>
4. 이미 많은 소비자들에게 인정 받아 판매중인…오래 뒤척이다 잠드는 분들에게 적극 권해 
드립니다.
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “이편한 베개”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “드르렁 드르렁~ 코고
는 소리” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범
위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존
중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용하였습니다. 동 결
정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-15호  심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 테라헤르츠 팔찌‧목걸이
‣광고주
광고주 : 상상바이오(TEL:1800-4700)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠동아/ 2024. 9. 27/ 제12면 外/

5단37cm / 컬러`

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠동아 2024년 9월 27일자 제12면 등에 게재된 “착용하면 강하게 전해지는 힘의 원천”
제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“테라헤르츠 팔찌‧목걸이”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 착용하면 강하게 전해지는 힘의 원천
2. 테라헤르츠 팔찌, 목걸이가 지친 당신의 몸과 마음을 힐링해 드립니다
3. 테라헤르츠 팔찌‧목걸이란? (제하 밴딩형 디자인 내용 제외 일체)
4. 이벤트 기간 명시
5. 테라헤르츠 효능 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “테라헤르츠 팔찌‧목걸이”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “착용하면 
강하게 전해지는 힘의 원천” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정
한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법
성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제34조(건강관련제품)를 적용하였습니다. 동 
결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-16호   심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 그린궁 프라임에버 120
‣광고주
광고주 : 그린알로에(TEL:080-234-6588)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 전남일보/ 2024. 9. 25/ 제4면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
전남일보 2024년 9월 25일자 제4면 등에 게재된 “다시 맞이하는 빛나는 아름다운 여성의 건
강한 봄할을 위하여!” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“그린궁 프라임에버 120”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 다시 맞이하는 빛나는 아름다운 여성의 건강한 봄날을 위하여!
2. 여성의 피부 건강과 저하된 면역력을 증진
3. 그린알로에 건강기능식품은 단 1%도 중국산 원료를 사용하지 않습니다. <입증 요청>
4. 제조원 판매원 미표기
5. 식품보고품목제조서 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “그린궁 프라임에버 120”(이)라는 식품 광고에서 “다시 맞이하는 빛
나는 아름다운 여성의 건강한 봄날을 위하여!” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 
법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심
의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)
를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-17호   심의결정
‣업종구분 : 화장품·세제
‣광고명 : 젠틀 클리어 여드름 폼클렌저
‣광고주
광고주 : 세타필(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 뷰티쁠/ 9월호/ p.44~45 제2면/
전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
뷰띠쁠 2024년 9월호 제2면 등에 게재된 “모공 속 블랙헤드 때문에 고민하다 이 제품을 알게 
되었는데요” 제하의 다음 화장품 광고에 대하여 “ 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“젠틀 클리어 여드름 폼클렌저”(이)라는 화장품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 세타필 젠틀 클리어 여드름 폼클렌저 총 점수
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “젠틀 클리어 여드름 폼클렌저”(이)라는 화장품 광고에서 “모공 속 
블랙헤드 때문에 고민하다 이 제품을 알게 되었는데요” 등의 표현으로 “화장품법” 및 “표시‧
광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 
있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11
조(입증), 제35조(화장품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-18호   심의결정
‣업종구분 : 화장품·세제
‣광고명 : 핑크 알로에 비타토너
‣광고주
광고주 : 에이프릴스킨(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 뷰티쁠/ 9월호/ p.48~49 제2면/
전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
뷰띠쁠 2024년 9월호 제2면 등에 게재된 “속전속결 트러블 진정효과” 제하의 다음 화장품 광
고에 대하여 “ 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“핑크 알로에 비타토너”(이)라는 화장품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 속전속결 트러블 진정 효과 (제하 내용 일체) <입증 요청>
2. 문제성 트러블 피부도 안심 케어 (제하 내용 일체) <입증 요청>
3. 에이프릴스킨 핑크 알로에 비타 토너 총점 수
4. 기능성 화장품 심사 제외 품목 허가서/광고사전자문필증(화장품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “핑크 알로에 비타토너”(이)라는 화장품 광고에서 “속전속결 트러블 
진정효과” 등의 표현으로 “화장품법” 및 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 
광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성
과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제35조(화장품)를 적용하였습니
다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-17-19호   심의결정
‣업종구분 : 화장품·세제
‣광고명 : 엑스퍼트 E1 샴푸
‣광고주
광고주 : 뉴브리스(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 내일신문/ 2024. 9. 19/ 제14면 外/

5단27cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
내일신문 2024년 9월 19일자 제14면 등에 게재된 “유칼립투스 천연성분을 활용한 탈모완화 
샴푸” 제하의 다음 화장품 광고에 대하여 “ 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“엑스퍼트 E1 샴푸”(이)라는 화장품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 유칼립투스 천연성분/천연오일을 사용해 보습력 <입증 요청>
2. 항균작용으로 각종 트러블 완화와 피부…도움을 준다.
3. “항암치료 환우부터 일반 사용자까지 다양한…제품으로 평가받았다”
3. 제품표준서 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “엑스퍼트 E1 샴푸”(이)라는 화장품 광고에서 “유칼립투스 천연성분
을 활용한 탈모완화 샴푸” 등의 표현으로 “화장품법” 및 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률”
등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 
제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제35조(화장품)를 적
용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  10월  24일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-1호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 페르시안 초대형 온열 카페트
‣광고주
광고주 : (주)생기의 집(TEL:02-575-1901)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 국민일보/ 2024. 10. 11/ 제28면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
국민일보 2024년 10월 11일자 제28면 등에 게재된 “원적외선 다량방출로 건강과 난방을 동시
에...세련되고 화려한 미관으로 인테리어 효과까지” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 
“ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“페르시안 초대형 온열 카페트”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 원적외선 다량방출로 건강과 난방을 동시에...
2. 모든 공정을…물세탁이 가능하며, 전자차/전기료 걱정 없이 따뜻함 <입증 요청>
3. 온열매트의 전자파 저감 회로
4. 5중 안전설계 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “페르시안 초대형 온열 카페트”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “원
적외선 다량방출로 건강과 난방을 동시에...세련되고 화려한 미관으로 인테리어 효과까지” 등
의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 
소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비
자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 
주기 바랍니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-2호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 접이식 안마의자
‣광고주
광고주 : (주)홈쇼핑코리아(TEL:1800-4700)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 10. 4/ 제13면 外/

5단20cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 10월 4일자 제13면 등에 게재된 “등과 허리, 엉덩이, 골반을 당차고 야무지
게” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“접이식 안마의자”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 등과 허리, 엉덩이, 골반을 당차고 야무지게
2. 설문 조사 기관 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “접이식 안마의자”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “등과 허리, 엉덩
이, 골반을 당차고 야무지게” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정
한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법
성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용하
였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-3호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 페르소나 황금 카본히터
‣광고주
광고주 : (주)홈쇼핑코리아(TEL:080-997-0000)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠조선/ 2024. 10. 2/ 제2면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠조선 2024년 10월 2일자 제2면 등에 게재된 “원적외선 다량방출로 건강까지 고려한”
제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“페르시나 황금 카본히터”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 원적외선 다량방출로 건강까지 고려한
2. 무소음, 무냄새, 무연가 <입증 요청>
3. 원적외선 다량 방출 <입증 요청>
4. 일산화탄소가 발생하지 않는다 <입증 요청>
5. 이벤트 기간 명시
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “페르소나 황금 카본히터”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “원적외선 
다량방출로 건강까지 고려한” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정
한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법
성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용하
였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-4호   심의결정
‣업종구분 : 그룹‧기타
‣광고명 : 실버케어힐링리조트
‣광고주
광고주 : (주)탐라레저그룹(TEL:1533-1494)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 충남일보/ 2024. 10. 4/ 제16면 外/
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
충남일보 2024년 10월 4일자 제16면 등에 게재된 “최고의 수익을 보장합니다” 제하의 다음 
그룹‧기타 광고에 대하여 “ 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“실버케어힐링리조트”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 최고의 수익을 보장합니다.
2. 2000만원 6개월 출자시 360만원+알파 지급
3. 매월 60만원씩 출자회원 지정계좌로 현금 입금해 드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “실버케어힐링리조트”(이)라는 그룹·기타 광고에서 “최고의 수익을 보
장합니다” 등의 근거 불확실한 투자수익(율) 등에 대하여 단정적인 표현으로 “표시‧광고의 
공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므
로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현)를 적용하였
습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-5호  심의결정
‣업종구분 : 유통
‣광고명 : 태양광발전 사업 
‣광고주
광고주 : 모든에너지(주)(TEL:1644-3734)
주  소 : 서울시 강서구 공항대로46길 13-16 지층 1층

‣게재매체
: 대경일보/ 2024. 10. 8/ 제18면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
문화일보 2024년 9월 24일자 제18면 등에 게재된 “지역별 지사장 모집(인생역전)” 제하의 다
음 유통 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“태양광발전 사업”(이)라는 유통 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 임대료수익
2. 시장 최고의 안정수익 연금

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “태양광발전 사업”(이)라는 유통 광고에서 “임대료수익” 등 이라며 
근거 불확실한 일매출 등의 단정적인 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 및 “가맹
사업거래의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도
할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표
현), 제44조(대리점 모집)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-6호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 멜라토닌
‣광고주
광고주 : (주)하이마켓24(TEL:1522-6733)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 국민일보/ 2024. 10. 5/ 제5면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
국민일보 2024년 10월 5일자 제5면 등에 게재된 “상아제약 푹 빠지는 달밤엔 멜라토닌” 제하
의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“멜라토닌”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 상아제약 푹 빠지는 달밤엔 멜라토닌
2. 멜라토닌의 섭취가 밤새 뒤척이는 괴로움을 해소하는 방법
3. 하루 한 알로 밤 새 뒤척임 없이 상쾌한 아침을 맞을 수 있다. <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “멜라토닌”(이)라는 식품 광고에서 “상아제약 푹 빠지는 달밤엔 멜라
토닌” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위
를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행
해 주기 바랍니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-7호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 자연한방 관절건강
‣광고주
광고주 : (주)관절건강(TEL:010-6335-0165)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 국민일보/ 2024. 10. 5/ 제4면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
국민일보 2024년 10월 5일자 제4면 등에 게재된 “관절에서 뚝뚝 소리가 나신 분” 제하의 다
음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“자연한방 관절건강”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 관절에서 뚝뚝 소리가 나신 분
2. 이번 기회에 관절건강을 찾고 싶은 분
3. 식품보고품목제조서 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “자연한방 관절건강”(이)라는 식품 광고에서 “관절에서 뚝뚝 소리가 
나신 분” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범
위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존
중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 
이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-8호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 로즈힙
‣광고주
광고주 : (주)하이마켓24(TEL:1522-6733)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 부산일보/ 2024. 10. 1/ 제4면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
국민일보 2024년 10월 5일자 제4면 등에 게재된 “면역력 증진! 관절과 연골 건강!” 제하의 다
음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“로즈힙”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 면역력 증진! 관절과 연골 건강!
2. 유럽인들의 건강열매…영양성분으로 전세계적으로 각광(제하 내용 일체) <입증 요청>
3. 식품보고품목제조서 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “로즈힙”(이)라는 식품 광고에서 “면역력 증진! 관절과 연골 건강!”
등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어
나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조
(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주
기 바랍니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-9호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 돔페리뇽
‣광고주
광고주 : 신세계백화점(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 브릿지경제/ 2024. 10. 2/ 제13면 外/

3단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
브릿지경제 2024년 10월 2일자 제13면 등에 게재된 “특별 에디션 출시” 제하의 다음 주류 광
고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“돔페리뇽”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “돔페리뇽”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건복지부 
고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위
를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍
니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-10호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 하얀술
‣광고주
광고주 : 오비맥주(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 한겨례/ 2024. 10. 9/ 제18면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
한겨례 2024년 10월 9일자 제18면 등에 게재된 “맛있는 봄, 건강한 봄 쉑쉑 하실래요!” 제하
의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“하얀술”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “하얀술”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건복지부 
고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위
를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍
니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-11호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 국내산 참굴비
‣광고주
광고주 : (주)하이마켓24(TEL:1522-6733)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 부산일보/ 2024. 10. 1/ 제4면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
국민일보 2024년 10월 5일자 제4면 등에 게재된 “기력을 회복하고 원기를 보충해주는...” 제
하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“국내산 참굴비”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 기력을 회복하고 원기를 보충해주는...
2. 식품안전관리인증 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “국내산 참굴비”(이)라는 식품 광고에서 “기력을 회복하고 원기를 보
충해주는...” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허
용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 
존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항
을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-12호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 진주의료재단
‣광고주
광고주 : 진주의료재단(TEL:055-790-2250)
주  소 : 경남 진주시 문산읍 제곡길98번길 41

‣게재매체
: 경남일보/ 2024. 10. 15/ 제9면 外/
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경인매일 2024년 9월 2일자 제1면 등에 게재된 “365일 24시간 골든타임 사수” 제하의 다음 
의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“진주의료재단”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 인공신장실 (제하 내용 일체)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “진주의료재단”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전
심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광
고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  1일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-13호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 의성군공립요양병원
‣광고주
광고주 : 의성군공립요양병원(TEL:054-834-7400)
주  소 : 경북 의성군 의성읍 안평의성로 1122-30

‣게재매체
: 매일신문/ 2024. 10. 14/ 제3면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
매일신문 2024년 10월 14일자 제3면 등에 게재된 “치매! 예방이 최우선입니다.” 제하의 다음 
의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“의성군공립요양병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 어르신과의 눈과 귀과 되어드리는 병원
2. 직원 모두가 행복하고 긍지를 가지는 병원
3. 치매! 예방이 최우선입니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “의성군공립요양병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광
고사전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없
이 광고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 
적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-14호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 서광병원
‣광고주
광고주 : 서광병원(TEL:055-790-2250)
주  소 : 경남 진주시 문산읍 제곡길98번길 41

‣게재매체
: 무등일보/ 2024. 10. 10/ 제15면 外/

5단15cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
무등일보 2024년 10월 10일자 제15면 등에 게재된 “잘 낫는 병원” 제하의 다음 의료 광고에 
대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“서광병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 잘 낫는 병원
2. 친철한 병원
3. 사랑받는 병원

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “서광병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전심의
를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광고를 
게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용하였습
니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-15호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 분당제생병원
‣광고주
광고주 : 분당제생병원(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 현대일보/ 2024. 10. 4/ 제5면 外/

5단20cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
현대일보 2024년 10월 4일자 제5면 등에 게재된 “세계 최초 로봇 요관재건 성공” 제하의 다
음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“분당제생병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 세계 최초 로봇 요관재건 성공(제하 내용 전체)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “분당제생병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전
심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광
고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-16호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 그래핀 카본온열매트
‣광고주
광고주 : ㈜한아름365(TEL:1833-5288)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 10. 2/ 제23면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 10월 2일자 제23면 등에 게재된 “밤새 뒤척뒤척~ 숙면이 어려우신가요?” 제
하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“그래핀 카본온열매트”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 인증마크
2. 3세대 탄소매트를 넘어…4세대 그래핀 탄소매트
3. 100% 국내산! <입증 요청>
4. 난열성 탄소 피복 발열선/유해성분 미검출/전자파 라돈, 원적외선 <입증 요청>
5. 친환경 그래핀 원단사용 아토피 등 피부질환에 탁월
6. 국내제작 100% 믿을 수 있는 안전매트
7. 6중 안전장치 (제하 내용 일체) <입증 요청>
8. 이벤트 기간 명시

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “그래핀 카본온열매트”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “밤새 뒤척뒤
척~ 숙면이 어려우신가요?” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정
한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법
성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용하
였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-17호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 전립선 온열 진동마사지기
‣광고주
광고주 : ㈜다원쇼핑(TEL:1599-6683)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 부산일보/ 2024. 10. 11/ 제6면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
부산일보 2024년 10월 11일자 제6면 등에 게재된 “남편은 새벽마다 화장실? 아내의 말 못할 
고민?” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“전립선 온열 진동마사지기”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 남편은 새벽마다 화장실? 아내의 말 못할 고민?
2. 전립선 온열 진동 마사지기로 해결하세요!
3. 회음부 마사지, 적외선 온열 전립선, 케겔운동기 “비져케어” 추천서 (제하 내용 일체)
4. 특히 정부지원금으로 만든 제품이라고 하고 특허등록 <입증 요청>
5. 특히 밤새 화장실을 들락거리던 남편도 횟수가 많이 줄은것 같다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “전립선 온열 진동마사지기”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “남편은 
새벽마다 화장실? 아내의 말 못할 고민?” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률”
등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 
제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제
품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-18호  심의결정
‣업종구분 : 유통
‣광고명 : 쑥뜸천하
‣광고주
광고주 : 쑥뜸천하TEL:010-2796-7925)
주  소 : 전북 익산시 낭산면 진북로 546-64

‣게재매체
: 새만금일보/ 2024. 10. 7/ 제4면 外/
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
새만금일보 2024년 10월 7일자 제4면 등에 게재된 “황토의 원적외선과 게르마늄 성분이 쑥성
분과 함께 열을 통해…완화시켜줍니다” 제하의 다음 유통 광고에 대하여 “ 광고수정    ”
(으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“쑥틈천하”(이)라는 유통 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 황토 원적외선과 게르마늄 성분이 쑥성분과 함께 열을 통해 우리 몸에 흡수 <입증 요청>
2. 기와 혈의 흐름을 잡아주고 오래된 병증을 완화시켜줍니다
3. 3년간 숙성시킨 사자발쑥을 사용하여 뜸의 효능 /특허 마크 <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “쑥틈천하”(이)라는 유통 광고에서 “황토의 원적외선과 게르마늄 성
분이 쑥성분과 함께 열을 통해…완화시켜줍니다” 등 이라며 근거 불확실한 단정적인 표현으
로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 및 “가맹사업거래의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정
한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법
성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증)를 적용하였습니다. 동 결정사항
을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-19 심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 구연산
‣광고주
광고주 : ㈜더드림홈쇼핑(TEL:1800-6639)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: SEGYE 비즈&스포츠월드/ 2024. 10.

4/ 제1면 外 / 5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
SEGYE 비즈&스포츠월드 2024년 10월 4일자 제1면 등에 게재된 “피가 맑은 상태에서 건강하
게 오래사는 비결!” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“구연산”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 피가 맑은 상태에서 건강하게 오래사는 비결!
2. 우리가 몰랐던 “이것”…“너무 오래 살어”
3. 혈액 정화 및 순환 개선/ 변비해소/ 피로회복
4. 노화방지/소화촉진/다이어트 ,해독작용
5. 구연산은 체내 노폐물의 청소제로 우리가…생활의 필수품이다. <입증 요청>
6. 구연산을 섭취하면…성인병의 예방과 치료예방에 도움을 준다 (제하 내용 일체)
7. 이벤트 기간 명시/식품 품목제조보고서 <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “구연산”(이)라는 식품 광고에서 “피가 맑은 상태에서 건강하게 오래
사는 비결!” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허
용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 
존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항
을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-18-20 심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 발효 타트체리
‣광고주
광고주 : ㈜하이마켓24(TEL:1522-6733)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 부산일보/ 2024. 10. 3/ 제5면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
부산일보 2024년 10월 3일자 제5면 등에 게재된 “아침까지 푹~잘 수 있는 천연 수면제 조선
제약” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“발효 타트체리”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 아침까지 푹~잘 수 있는 천연 수면제 조선제약
2. 불면증 개선 및 수면장애 개선, 스트레스로 인한 수면부족 극복
3. 숙면에 도움을 주는 천연 멜라토닌
4. 수면 건강에 도움을 줄 수 있음
5. 천연의 수면제라고 불리움
6. 불면증이 심한 사람들은 멜라토닌이 이러한 문제들을 해결해 준다.
7. 이벤트 기간 명시/기사에 실린 자료/조선제약 발효과학 연구소 <입증 요청>
8. 식품안전관리인증마크 <입증 요청>

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “발효 타트체리”(이)라는 식품 광고에서 “아침까지 푹~잘 수 있는 천
연 수면제 조선제약” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고
표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상
호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결
정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  14일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-1호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 인디언이브
‣광고주
광고주 : 한일의료기(TEL:1588-4014)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 농민신문/ 2024. 10. 28/ 제9면 外/

3단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
농민신문 2024년 10월 28일자 제9면 등에 게재된 “꿀.잠.혁.명! 매트만 바꿔도 수면의 질이 달
라집니다.” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“인디언이브”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 꿀.잠.혁.명! 매트만 바꿔도 수면의 질이 달라집니다.
2. 이중 안전 찬소 열선을 사용/원적외선 방출 <입증 요청>
3. 건강에도 긍정적인 영향을 미칠 것으로 보인다.
4. 전자파 확인 버튼 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “인디언이브”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “꿀.잠.혁.명! 매트만 바
꿔도 수면의 질이 달라집니다.” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규
정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합
법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-2호   심의결정
‣업종구분 : 건설․건재
‣광고명 : 원주최고층 원주최초 원주최고급
‣광고주
광고주 : 341파크에비뉴(TEL:1551-3410)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 강원일보/ 2024. 10. 31/ 제9면 外/
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
강원일보 2024년 10월 31일자 제9면 등에 게재된 “10년 후에 기업도시는 세브란스병원에서 
의료서비스를 받고 골프가 일상이 되며…나의 집이 된다.” 제하의 다음 부동산 광고에 대하
여 “ 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용  】
“341 파크에비뉴”(이)라는 부동산 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 10년 후에 기업도시는 세브란스병원에서 의료서비스를 받고 골프가 일상이 되며 10년 후
에 기업도시는 원주의 신 성장 동력의 중심이 된다. 10년 후에 341파크에비뉴는 나의 집이 
된다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “341 파크에비뉴”(이)라는 부동산 광고에서 “10년 후에 기업도시는 
세브란스병원에서 의료서비스를 받고 골프가 일상이 되며…나의 집이 된다.” 등 이라며 불확
실한 입주 등에 대하여 단정적인 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 
광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성
과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제45조(부동산)를 적용하였습니다. 동 결정사항
을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-3호   심의결정
‣업종구분 : 건설․건재
‣광고명 : 오산세교 우미린 센트럴시티
‣광고주
광고주 : 우미건설(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 내외일보/ 2024. 10. 24/ 제16면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
내외일보 2024년 10월 24일자 제16면 등에 게재된 “뛰어난 정주여건이 장점으로, 바로 앞에 
마루초와 고교부지가 예정돼” 제하의 다음 부동산 광고에 대하여 “ 광고수정  ” (으)로 결
정합니다.

【 광고표현내용  】
“우미린 센트럴시티”(이)라는 부동산 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 뛰어난 정주여건이 장점으로, 바로 앞에 마루초와 고교부지가 예정돼
2. GTX-C노선과 수원발 KTX 오산역…교통편의성 확대도 예상된다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “우미린 센트럴시티”(이)라는 부동산 광고에서 “뛰어난 정주여건이 
장점으로, 바로 앞에 마루초와 고교부지가 예정돼” 등 이라며 불확실한 예정 등에 대하여 단
정적인 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗
어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10
조(소비자 오도 표현), 제45조(부동산)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니
다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-4호   심의결정
‣업종구분 : 그룹‧기타
‣광고명 : 특허권 3을 양도하려 합니다
‣광고주
광고주 : 청산거사(TEL:010-5055-3366)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 한국경제/ 2024. 10. 23/ 제10면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
한국경제 2024년 10월 23일자 제10면 등에 게재된 “특허권 3을 양도하려 합니다.” 제하의 다
음 그룹‧기타 광고에 대하여 “ 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“특허권 3을 양도하려 합니다”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 함암, 함병 완화 및 치료개선용 한약조성물 (제하 내용 일체)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “특허권 3을 양도하려 합니다”(이)라는 그룹·기타 광고에서 “함암, 함
병 완화 및 치료개선용 한약조성물” 등의 근거 없는 치료 효과 등에 대하여 단정적인 표현으
로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 
오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 
표현)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-5호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 천년환
‣광고주
광고주 : (주)하이마켓24(TEL:1522-6733)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 뚜르드몽드/ 10월호/ p.99 제1면 /
전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
뚜르드몽드 2024년 10월호 제1면 등에 게재된 “7년생 한뿌리가 들어 있습니다.” 제하의 다음 
식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“천년환”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 7년생 한뿌리가 들어 있습니다. <입증 요청>
2. 10년생 한뿌리가 들어 있습니다. <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “천년환”(이)라는 식품 광고에서 “7년생 한뿌리가 들어 있습니다.” 등
의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 
소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비
자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바
랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-6호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 파라존담정
‣광고주
광고주 : 태극제약(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠동아/ 2024. 10. 24/ 제15면 
外/ 3단15cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】    

스포츠동아 2024년 10월 24일자 제15면 등에 게재된 “두통, 치통, 인후통…해열에 효과가 

있다.” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “  주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】

“파라존담정”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함. 

1. 두통, 치통, 인후통…해열에 효과가 있다. <입증 요청>

2. 지난해 유효성 입증 문제로…근육이완제가 사라지면서 이를 대체할 의약품 출시 

※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 

있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】

위 적시된 내용과 같이 “파라존담정”(이)라는 식품 광고에서 “두통, 치통, 인후통…해열에 

효과가 있다.” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 

허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 

상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 

동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-7호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 탈리스커스톰
‣광고주
광고주 : 스카치위스키(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 아레나/ 11월호/ p.200 제1면 /
전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】    

아레나 2024년 11월호 제1면 등에 게재된 “한 모금이면 충분하다.” 제하의 다음 주류 

광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】

“탈리스커스톰”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함. 

1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】

위 적시된 내용과 같이 “탈리스커스톰”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 

(보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 

광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 

제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 

적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-8호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 조니워커 블루 라벨
‣광고주
광고주 : 조니워커(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 아레나/ 11월호/ p.201 제1면 /
전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】    

아레나 2024년 11월호 제1면 등에 게재된 “다른 블렌디드 위스키보다 찌릿한 한 방을 

숨겨놓은 셈이다.” 제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 

결정합니다.

【 광고표현내용 】

“조니워커 블루 라벨”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함. 

1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】

위 적시된 내용과 같이 “조니워커 블루 라벨”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 

(보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 

광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 

제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 

적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-9호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 로얄살루트 30년
‣광고주
광고주 : 로얄살루트(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 아레나/ 11월호/ p.202 제1면 /
전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】    

아레나 2024년 11월호 제1면 등에 게재된 “로얄살루트는 태생부터 특별하다.” 제하의 다음 

주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】

“로얄살루트 30년”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함. 

1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】

위 적시된 내용과 같이 “로얄살루트 30년”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보
건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 
허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합
의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 
주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-10호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 핵주먹 버번
‣광고주
광고주 : 메이커스마크 셀러에이지드(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 아레나/ 11월호/ p.203 제1면 /
전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】    

아레나 2024년 11월호 제1면 등에 게재된 “메이커스 마크 셀러 에이지드는 특별한위싀다...”
제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“핵주먹 버번”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “핵주먹 버번”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건복
지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 허
용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 
존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 
바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-11호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 아드벡 코리브라칸 
‣광고주
광고주 : 피티드 위스키(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 아레나/ 11월호/ p.204 제1면 /
전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
아레나 2024년 11월호 제1면 등에 게재된 “피티드 위스키는 태생적으로 훈연 향 풍미가 돋보
인다.” 제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“아드벡 코리브라칸 ”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “아드벡 코리브라칸 ”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 
(보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고
표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상
호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행
해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-12호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 새로
‣광고주
광고주 : 롯데칠성음료(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 강원도민일보/ 2024. 10. 25/ 제6면 
外/ 3단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
강원도민일보 2024년 10월 25일자 제6면 등에 게재된 “제로 슈거 소주 선두주자 ‘새로’…대한
민국 대표 소주로” 제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정
합니다.

【 광고표현내용 】
“새로”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “새로”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건복지부 고
시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 
벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제1
0조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니
다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-13호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 제로투
‣광고주
광고주 : (주)금복주(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경북매일/ 2024. 10. 28/ 제3면 外/

3단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경북매일 2024년 10월 28일자 제3면 등에 게재된 “금복주 제로투, 국제 주류품평회서 ‘금메
달’ 획득” 제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“제로투”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “제로투”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건복지부 
고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위
를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍
니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-14호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 좋은데이
‣광고주
광고주 : 무학은경남(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경향신문/ 2024. 10. 24/ 제4면 外/

3단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경향신문 2024년 10월 24일자 제4면 등에 게재된 “과당제로로 ‘헬시 플레저’ 주도…”좋은데이 
즐겨요“” 제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“좋은데이”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “좋은데이”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문구 미표기 (보건복지부 
고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규정한 광고표현 허용범위
를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중),
제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍
니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-15호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 송재철척추교정원
‣광고주
광고주 : 송재철척추교정원(TEL:010-3738-6273)
주  소 : 한승빌딩 8층

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 10. 17/ 제11면 
外/ 2단15cm / 흑백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 10월 17일자 제11면 등에 게재된 “50년의 노하우로 송박사가 직접 교정하면 
됩니다.” 제하의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“송재철척추교정원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 50년의 노하우로 송박사가 직접 교정하면 됩니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “송재철척추교정원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고
사전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 
광고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적
용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-16호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 좋은삼선병원
‣광고주
광고주 : 좋은삼선병원(TEL:322-0900)
주  소 : 부산광역시 사상구 가야대로 326

‣게재매체
: 국제신문/ 2024. 10. 18/ 제11면 外/

2단15cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
국제신문 2024년 10월 18일자 제11면 등에 게재된 “어깨관절스포츠의학센터‧인공관절센터‧척
추센터” 제하의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“좋은삼선병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 어깨관절스포츠의학센터‧인공관절센터‧척추센터
2. 여러분의 건강과 행복은 좋은삼선병원의 희망입니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “좋은삼선병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전
심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광
고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-17호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 세포리셋
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:031-956-3100)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 문화일보/ 2024. 10. 23/ 제1면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
무등일보 2024년 10월 10일자 제15면 등에 게재된 “잘 낫는 병원” 제하의 다음 의료 광고에 
대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“세포리셋”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 만성피로, 만성질환, 가속노화에서 평생 해방되는 법

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “세포리셋”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전심의
를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광고를 
게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용하였습
니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-18호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 차병원
‣광고주
광고주 : 차병웜(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 현대일보/ 2024. 10. 29/ 제5면 外/

3단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
현대일보 2024년 10월 29일자 제5면 등에 게재된 “‘난임 전문인력 양성 팔 걷어‘” 제하의 다
음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“차병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 국내 최초 난임 트레이닝센터 개소…박사급 연구원이 교육 담당 (제하 내용 전체)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “차병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전심의를 
받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광고를 게
재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용하였습니
다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-19호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 봉은당한의원
‣광고주
광고주 : 봉은당한의원(TEL:010-9872-1500)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 충청타임즈/ 2024. 10. 30/ 제6면 外/

1단15cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
충청타임즈 2024년 10월 30일자 제6면 등에 게재된 “원장님들은 바뀌지 않고 그대로 한방재
활의학과전문의 진료” 제하의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“봉은당한의원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 원장님들은 바뀌지 않고 그대로 한방재활의학과전문의 진료

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “봉은당한의원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전
심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광
고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-20호  심의결정
‣업종구분 : 출판․교육
‣광고명 : 한국의 민중 의술
‣광고주
광고주 : 배문사(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 국민일보/ 2024. 10. 25/ 제11면 外/

3단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
국민일보 2024년 10월 25일자 제11면 등에 게재된 “당뇨‧고혈압에서 간단하게 벗어 나는 법”
제하의 다음 출판․교육 광고에 대하여 “ 주의·경고 및 수정   ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“한국의 민중 의술”(이)라는 출판․교육 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 당뇨‧고혈압에서 간단하게 벗어 나는 법
2. 척추 디스크‧협착증 및 각종 질병에서…수록해 놓았다.
3. 민중의술의 특징 (제하 내용 전체)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “한국의 민중 의술”(이)라는 출판․교육 광고에서 “당뇨‧고혈압에서 
간단하게 벗어 나는 법” 등의 표현으로 “의료법”, “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 
규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조
(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제37조(의료)를 적용하였습니다. 동 결
정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-21호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 개운한 허리! 라파케어 허리밴드
‣광고주
광고주 : ㈜하이마켓24(TEL:1522-6733)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 부산일보/ 2024. 11. 13/ 제22면 外/

3단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
부산일보 2024년 11월 13일자 제22면 등에 게재된 “퀜텀에너지(원적외선)와 2500가우스의 영
구자석으로” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“라파케어 허리밴드”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 퀜텀에너지(원적외선)와 2500가우스의 영구자석으로
2. 퀀텀 에너지의 방사와 자석에 의한 자장으로 인하여…건강 헬스 용품이다.
3. 혈행개선에 도움을 주는
4. 원적외선과 자력에 의해 혈액순환과 근육이완을 도와 허리를 개운하게 해준다. <입증 
요청>
5. 허리 근육이 자주 뭉치거나 담이 걸리신 분 (제하 내용 일체)
6. 이벤트 기간 명시
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “라파케어 허리밴드”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “퀜텀에너지(원
적외선)와 2500가우스의 영구자석으로” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등
에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 
제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제
품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-22호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 라파케어 기적의 기능성 양말
‣광고주
광고주 : ㈜하이마켓24(TEL:1522-6733)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 부산일보/ 2024. 11. 13/ 제22면 外/

3단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
부산일보 2024년 11월 13일자 제22면 등에 게재된 “발바닥 지압 해주는 획기적인 양말” 제하
의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“라파케어 기적의 기능성 양말”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 기적의 기능성 양말
2. 혈압을 낮추어 줍니다.
3. 발에 부종이 있으신 분
4. 발바닥이 불편하신 분
5. 신기만 해도 발의 유효 혈자리를 자극해준다.
6. 혈자리중 용천혈을 비롯하여 많은 혈자리에 자극을 주어 건강에 도움을 주는 기능 양말
7. 인체에 무해한 천연 실리콘에 4가지의 희귀 광물질을 배합하여 다량의 에너지가 발산 
<입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “라파케어 기적의 기능성 양말”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “발
바닥 지압 해주는 획기적인 양말” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 
규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조
(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 
적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-23 심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 살뺀다 혈당컷 다이어트
‣광고주
광고주 : 안국건강(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 주부생활/ 10월호/ p.130 제2면 /
전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
주부생활 2024년 10월호 P.130 제2면 등에 게재된 “N회차 다이어트 실패에 지친 당신에게 
추천하는 바이다.” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고중지    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“살뺀다 혈당컷 다이어트”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 실패 없는 다이어트의 핵심은 체지방 감소와 함께 식후 혈당을 컨트롤하는 데 있다.
2. N회차 다이어트 실패에 지친 당신에게 추천하는 바이다.
3. 제조원 판매원 미표기/식품품목제조보고서 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “살뺀다 혈당컷 다이어트”(이)라는 식품 광고에서 “N회차 다이어트 
실채에 지친 당신에게 추천하는 바이다.” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률”
등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 
제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용
하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-24 심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 알자스 와인
‣광고주
광고주 : 불기재(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 호텔&레스토랑/ 10월호/ p.130
제4면 / 전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
호텔&레스토랑 2024년 10월호 P.130 제4면 등에 게재된 “손진호 교수의 와인 PICK” 제하의 
다음 식품 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“알자스 와인”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 손진호 교수의 와인 PICK
2. 과음경고문구 표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “알자스 와인”(이)라는 식품 광고에서 “손진호 교수의 와인 PICK” 등
의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 
소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비
자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바
랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-25호   심의결정
‣업종구분 : 화장품·세제
‣광고명 : 아셀메드
‣광고주
광고주 : 레꽁쁠레 코리아(TEL:02-2652-8094)
주  소 : 서울 강서구 강서로 468, 604호

‣게재매체
: 벨리시마/ 10월호/ p.1 제2면 / 전면/
컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
벨리시마 2024년 10월호 P.1 제2면 등에 게재된 “코스메틱과 의학을 연결하는 코스메슈티컬”
제하의 다음 화장품 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“아셀메드”(이)라는 화장품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 60년 역사의 독일 코스메슈티컬
2. 코스메틱과 의학을 연결하는 코스메슈티컬 (제하 내용 일체)
3. 광고사전자문필증(화장품협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “아셀메드”(이)라는 화장품 광고에서 “모코스메틱과 의학을 연결하는 
코스메슈티컬” 등의 표현으로 “화장품법” 및 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정
한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법
성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제35조(화장품)를 적용하였습니
다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-19-26호   심의결정
‣업종구분 : 화장품·세제
‣광고명 : 아벨모
‣광고주
광고주 : ㈜하이마켓24(TEL:1522-6733)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 10. 18/ 제30면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 10월 18일자 제30면 등에 게재된 “49,000원으로 10년 젊게 보이는 동안 눈
썹만들기!” 제하의 다음 화장품 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“아벨모”(이)라는 화장품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 전후 비교 이미지/10년 젊은 동안 눈썹만들기 10일이면 충분합니다.
2. 어떤 눈썹으로 살고 싶으세요?(이미지 일체)
3. 동안 눈썹 만들기 하루 30초, 10일이면 끝!
4. …발모 촉진 유전자를 조절하는 물질 아사쿠린 100이 함유된 제품으로 상대적으로 눈썹의 
숱이 적거나 옅어 보이는 사람 사람들에게 좋은 효과를 보이며 입소문을 타고 있다.
5. 부작용도 미연에 방지 할 수 있는 안전한 제품이다.
6. 강원대학교 동물임상 및 인체 발모물질 임상 관련/미국 MIT 논문 인용자료<입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “아벨모”(이)라는 화장품 광고에서 “…발모 촉진 유전자를 조절하는 
물질 아사쿠린 100이 함유된 제품으로 상대적으로 눈썹의 숱이 적거나 흐릿한 사람들에게 좋
은 효과를 보이며 입소문을 타고 있다.…부작용 위험도 적어 남녀노소 누구나 편하게 사용할 
수 있다.” 등의 표현으로 “화장품법” 및 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 
광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성
과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제35조(화장품)를 적용하였습니
다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  11월  28일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-20-1호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 유니 목편하게
‣광고주
광고주 : 유니바이오(TEL:080-500-6060)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 11. 14/ 제14면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 11월 14일자 제14면 등에 게재된 “목을 쭉~당겨주어 원래의 c자형 목으로 
바꿔줍니다.” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정    ” (으)로 결정합니
다.

【 광고표현내용 】
“유니 목편하게”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 목을 쭉~당겨주어 원래의 c자형 목으로 바꿔줍니다.
2. 특허받은 독보적인 기술력 <입증 요청>
3. ‘유니 목편하게‘를 사용하면 경추 사이의 공간이 넓어지면서 눌린…목이 편안해집니다.
4. 헬스케어 안마기 부분 4년 연속 1위! <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “유니 목편하게”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “목을 쭉~당겨주어 
원래의 c자형 목으로 바꿔줍니다.” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 
규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조
(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제34조(건강관련제품)를 
적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  12월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-20-2호   심의결정
‣업종구분 : 건설․건재
‣광고명 : 3차 동문 디 이스트 센트럴
‣광고주
광고주 : 동문건설(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 경기신문/ 2024. 11. 11/ 제9면 外/

7단12cm/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
경기신문 2024년 11월 11일자 제9면 등에 게재된 “교통과 교육 호재를 모두 품다” 제하의 
다음 부동산 광고에 대하여 “ 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용  】
“3차 동문 디 이스트 센트럴”(이)라는 부동산 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 교통과 교육 호재를 모두 품다
2. GTX-A(예정) 노선

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “3차 동문 디 이스트 센트럴”(이)라는 부동산 광고에서 “교통과 교육 
호재를 모두 품다” 등 이라며 불확실한 예상거리 교육시설 주변 등에 대하여 단정적인 표현
으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자
를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오
도 표현), 제45조(부동산)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  12월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-20-3호   심의결정
‣업종구분 : 건설․건재
‣광고명 : 도안리버파크
‣광고주
광고주 : 현대건설(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 충청투데이/ 2024. 11. 11/ 제6면 外/

5단37cm/ 흑백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
충청투데이 2024년 11월 11일자 제6면 등에 게재된 “초품아로 우수 교육환경 완성한 힐스테
이트’도안리버파크‘” 제하의 다음 부동산 광고에 대하여 “ 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용  】
“도안리버파크”(이)라는 부동산 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 초품아로 우수 교육환경 완성한 힐스테이트’도안리버파크‘

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “도안리버파크”(이)라는 부동산 광고에서 “초품아로 우수 교육환경 
완성한 힐스테이트’도안리버파크‘” 등에 대하여 단정적인 표현으로 “표시‧광고의 공정화에 
관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고
자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제45조(부동산)를 적
용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  12월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-20-4호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 테라 크리스마스 에디션 출시
‣광고주
광고주 : 하이트진로(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 강원일보/ 2024. 11. 14/ 제6면 外/

5단20cm/ 흑백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
강원일보 2024년 11월 14일자 제6면 등에 게재된 “테라병에 산타 새겨진 크리마스 에디션 선
봬” 제하의 다음 주류 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“테라 크리스마스 에디션 출시”(이)라는 주류 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 과음경고문구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “테라 크리스마스 에디션 출시”(이)라는 주류 광고에서 “과음경고문
구 미표기 (보건복지부 고시 제2017-21호 참고.)” 등의 표현으로 “국민건강증진법” 등에서 규
정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합
법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제32조(주류)를 적용하였습니다. 동 결정사
항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  12월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-20-5호  심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 보령 코편하게
‣광고주
광고주 : 유니바이오(TEL:080-500-3030)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 농민신문/ 2024. 11. 6/ 제9면 外/

5단20cm/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
농민신문 2024년 11월 6일자 제9면 등에 게재된 “지긋지긋한 콧물·재채기·코막힘, 코 속까지 
시원~하게” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 주의‧경고 및 광고수정  ” (으)로 결정합니
다.

【 광고표현내용 】
“보령 코편하게”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 지긋지긋한 콧물·재채기·코막힘, 코 속까지 시원~하게
2. 삼백초추출물 하루 한 번으로콧물·재채기·코막힘 개선
3. 인체적용시험 결과 <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “보령 코편하게”(이)라는 식품 광고에서 “지긋지긋한 콧물·재채기·코
막힘, 코 속까지 시원~하게” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정
한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법
성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니
다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  12월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-20-6호  심의결정
‣업종구분 : 제약(의료기기)
‣광고명 : 온부기 전동부항기
‣광고주
광고주 : 더드림24(TEL:1800-6639)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 11. 12/ 제23면 外/ 5
단20cm / 흑백

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 11월 12일자 제23면 등에 게재된 “온열 의료기기 온부기로 집에서도 셀프 
부항 혈액순환개선” 제하의 다음 의료기기 광고에 대하여 “ 광고중지  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“온부기 전동부항기”(이)라는 의료기기 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 온열 의료기기 온부기로 집에서도 셀프 부항 혈액순환개선 (제하 내용 일체)
2. 광고사전심의필증(한국제약바이오협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 있
어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “온부기 전동부항기”(이)라는 의료기기 광고는 현행 의료기기법에 따
라 의료기기산업협회, 한국의료기기공업협동조합에 사전심의를 받아야 하며 식약처 고시(의
료기기 광고사전심의 규정) 의무사항인 ‘사전심의필’ 번호 기재 없이 광고를 게재하고 있어 
소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비
자 오도 표현), 제11조(입증), 제36조(의약품 등)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주
기 바랍니다.

2024년  12월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-20-7호  심의결정
‣업종구분 : 제약(의료기기)
‣광고명 : 뉴미라클 102
‣광고주
광고주 : 더드림24(TEL:1800-6639)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 11. 12/ 제23면 外/ 5
단20cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 11월 12일자 제23면 등에 게재된 “만성 변비나 배변! 힘 안 줘도 염소똥 같
이 동글 동글한 변이 저절로 나온 후 쾌변!” 제하의 다음 의료기기 광고에 대하여 “
광고중지  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“뉴미라클 102”(이)라는 의료기기 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 만성 변비나 배변! 힘 안 줘도 염소똥 같이 동글 동글한 변이 저절로 나온 후 쾌변! (제하 
내용 일체)
2. 광고사전심의필증(한국제약바이오협회) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 있
어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “뉴미라클 102”(이)라는 의료기기 광고는 현행 의료기기법에 따라 의
료기기산업협회, 한국의료기기공업협동조합에 사전심의를 받아야 하며 식약처 고시(의료기기 
광고사전심의 규정) 의무사항인 ‘사전심의필’ 번호 기재 없이 광고를 게재하고 있어 소비자를 
오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 
표현), 제11조(입증), 제36조(의약품 등)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니
다.

2024년  12월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-20-8호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 아비쥬의원
‣광고주
광고주 : 아비쥬의원(TEL:불기재)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 여성동아/ 10월호/ p.61 제1면 /
전면/ 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
여성동아 2024년 10월호 P.61 제1면 등에 게재된 “리프팅·필러·보톡스·피부·비만·제모 맞춤형 
피부솔루션” 제하의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“아비쥬의원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 리프팅·필러·보톡스·피부·비만·제모 맞춤형 피부솔루션

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “아비쥬의원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광고사전심
의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없이 광고
를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 적용하
였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  12월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-20-9호  심의결정
‣업종구분 : 의료
‣광고명 : 노원을지대학교병원
‣광고주
광고주 : 노원을지대학교병원(TEL:010-9872-1500)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 덴/ 11월호/ p.30-35 제6면 / 전면/
컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
덴 2024년 11월호 P.30-35 제6면 등에 게재된 “장인 정신을 담은 진료가 환자의 발걸음을 되
살린다” 제하의 다음 의료 광고에 대하여 “ 광고중지 ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“노원을지대학교병원”(이)라는 의료 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 장인 정신을 담은 진료가 환자의 발걸음을 되살린다

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “노원을지대학교병원”(이)라는 의료 광고는 현행 “의료법” 상 의료광
고사전심의를 받아야 함에도 불구하고 법적 의무사항인 사전심의 인증번호의 정확한 기재 없
이 광고를 게재하고 있어, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제37조(의료)를 
적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  12월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-20-10호  심의결정
‣업종구분 : 출판․교육
‣광고명 : 노경보차는 한약을 먹으면 간이나 신장이 
나빠진다는 우려가 있어 식품으로 개발하였습니다.
‣광고주
광고주 : 보경보차(주)(TEL:1899-9328)
주  소 : 울산시 울주군 삼남읍 수남벚꽃길11-5

‣게재매체
: 매일신문/ 2024. 11. 11/ 제25면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
매일신문 2024년 11월 11일자 제25면 등에 게재된 “의사, 한의사 선생님이 사용하는 약과 노
경보차에서 개발한 차와 한판 붙읍시다!” 제하의 다음 출판․교육 광고에 대하여 “ 주의·경
고 및 수정   ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“노경보차는 한약을 먹으면 간이나 신장이 나빠진다는 우려가 있어 식품으로 개발하였습니
다.”(이)라는 출판․교육 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 만성 질병으로 고통받는 분들이 노경보 차를 드시고 후기 글이 네이버 밴드에 많이 있습
니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “노경보차는 한약을 먹으면 간이나 신장이 나빠진다는 우려가 있어 
식품으로 개발하였습니다.”(이)라는 출판․교육 광고에서 “만성 질병으로 고통받는 분들이 노
경보 차를 드시고 후기 글이 네이버 밴드에 많이 있습니다.” 등의 표현으로 “의료법”, “표시‧
광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 
있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제37
조(의료)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  12월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-20-11호   심의결정
‣업종구분 : 화장품·세제
‣광고명 : 동국모본영
‣광고주
광고주 : (주)참조은24(TEL:02-512-0503)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 동아일보/ 2024. 11. 15/ 제4면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
동아일보 2024년 11월 15일자 제4면 등에 게재된 “두피에 안전한 자연유래 성분 80%이상!”
제하의 다음 화장품 광고에 대하여 “ 주의·경고 및 수정   ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“동국모본영”(이)라는 화장품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 두피에 안전한 자연유래 성분 80%이상! <입증 요청>
2. 민강성 피부 자극 테스트
3. 염모제 모발 끝 갈라짐 손상 완화
4. 모발 탄력(인장 강화) <입증 요청>
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “동국모본영”(이)라는 화장품 광고에서 “피에 안전한 자연유래 성분 
80%이상!” 등의 표현으로 “화장품법” 및 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 
광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성
과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제35조(화장품)를 적용하였습니
다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  12월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-20-12호   심의결정
‣업종구분 : 건강관련용품
‣광고명 : 가정용 원적외선 찜질방
‣광고주
광고주 : ㈜다원쇼핑(TEL:1599-6683)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠조선/ 2024. 11. 12/ 제9면 外/
전면 / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠조선 2024년 11월 12일자 제9면 등에 게재된 “노벨상받은 특허물질 그래핀으로 만든 
가정용 원적외선 찜질방” 제하의 다음 건강관련용품 광고에 대하여 “ 광고수정  ” (으)로 
결정합니다.

【 광고표현내용 】
“가정용 원적외선 찜질방”(이)라는 건강관련용품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 노벨상받은 특허물질 그래핀으로 만든 가정용 원적외선 찜질방 <입증 요청>
2. 꿈의 치유물질! 그래핀과 원적외선 무한방출, 탄소섬유발열체로 탄생!
3. 쑤시고 결리고 온몸이 찌뿌둥하고 피곤할 때/다이어트, 체형관리를 위해 <입증 요청>
4. 뜨끈 뜨끈한 찜질방을 집안에서! (제하 내용 일체)
5. 그래핀은 파킨슨병이나 알츠하이머 같은 퇴행성 신경칠환(치매)의 원인 단백질을 없애는 
효과(제하 내용 일체) <입증 요청>
6. 가정용 원적외선 찜질방/체성분개선도 가능/체성분관리를 하면 멋진 몸매가 가능
7. 다이어트 및 체성분 관리/만성피곤/원기회복,면역력 증진/혈액순환
8. 체중감량 더 효과가 좋습니다.
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “가정용 원적외선 찜질방”(이)라는 건강관련제품 광고에서 “노벨상받
은 특허물질 그래핀으로 만든 가정용 원적외선 찜질방” 등의 표현으로 “표시‧광고의 공정화
에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광
고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제3
4조(건강관련제품)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  12월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-20-13호   심의결정
‣업종구분 : 그룹‧기타
‣광고명 : 부자 솥바위
‣광고주
광고주 : 생기의집(TEL:1577-4305)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠조선/ 2024. 11. 15/ 제1면 外/

5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠조선 2024년 11월 15일자 제1면 등에 게재된 “대한민국 3대 재벌을 탄생시킨 전설의 
의령 ”부자 솥바위“ 작품” 제하의 다음 그룹‧기타 광고에 대하여 “ 광고수정  ” (으)로 결
정합니다.

【 광고표현내용 】
“부자 솥바위”(이)라는 그룹‧기타 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 대한민국 3대 재벌을 탄생시킨 전설의 의령 ”부자 솥바위“ 작품
2. ”재물과 명예, 건강과 행운이 들어오는 의령 부자솥바위 기를 받아 가정, 사업장에 
부자되세요“
3. 솥바위를 중심으로 반경 20리 안에…대한민국 특선작가 이경식 선생의 작품

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “부자 솥바위”(이)라는 그룹·기타 광고에서 “대한민국 3대 재벌을 탄
생시킨 전설의 의령 ”부자 솥바위“ 작품” 등의 근거 없는 치료 효과 등에 대하여 단정적인 
표현으로 “표시‧광고의 공정화에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표현 허용범위를 벗어나 소
비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호합의 존중), 제10조(소비자 
오도 표현)를 적용하였습니다. 동 결정사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  12월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 





제2024-20-14 심의결정
‣업종구분 : 식품·음료
‣광고명 : 당조고추
‣광고주
광고주 : 농부의 꿈(TEL:063-291-3338)
주  소 : 불기재

‣게재매체
: 스포츠동아/ 2024. 11. 15/ 제2면 
外/ 5단37cm / 컬러

인쇄매체광고심의위원회는 위 광고주의 광고자율심의규정 위반사항에 대하여 다음과 같이

심의결정 하였음을 알려드립니다.

【 결정구분 】
스포츠동아 2024년 11월 15일자 제2면 등에 게재된 “세계최초 혈당을 떨어뜨리는 당조고추 
개발 성공” 제하의 다음 식품 광고에 대하여 “ 광고수정  ” (으)로 결정합니다.

【 광고표현내용 】
“당조고추”(이)라는 식품 광고에서 다음과 같이 표현함.
1. 당뇨병 환자 유복자
2. 전후 비교(공복 혈당 수치/식후 혈당 수치)
3. 세계최초 혈당을 떨어뜨리는 당조고추 개발 성공
4. 국내 의과대학교 병원 AGI성분 효능 검증 <입증 요청>
5. 약이 아닙니다. 자연 농산물입니다. 그런데 혈당이 내려갔습니다.
※ <입증 요청>: 입증 자료의 제출은 귀사의 선택사항이며, 해당 표현은 객관적인 자료가 
있어야함을 알려드립니다.

【 적용심의규정 】
위 적시된 내용과 같이 “당조고추”(이)라는 식품 광고에서 “세계최초 혈당을 떨어뜨리는 당
조고추 개발 성공” 등의 표현으로 “식품 등의 표시‧광고에 관한 법률” 등에서 규정한 광고표
현 허용범위를 벗어나 소비자를 오도할 수 있으므로, 광고자율심의규정 제5조(합법성과 상호
합의 존중), 제10조(소비자 오도 표현), 제11조(입증), 제31조(식품)를 적용하였습니다. 동 결정
사항을 이행해 주기 바랍니다.

2024년  12월  12일
한국광고자율심의기구

인 쇄 매 체 광 고 심 의 위 원 회 



본 책자는 한국언론진흥재단이 지원하는 언론진흥기금으로 발간되었습니다.
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